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Gilt
auf alle mit
Aktionsprels _

ekennzeichneten
Artikel mit Hoffner /8
Kundenkarte
Siehe A)

Hoffner Mobelgesellschaft GmbH & Co. KG

Wilfried-Finke-Allee 2 « 33104 Paderborn » www.hoeffner.de sl . i
mit einer Tasse Kaffee

A) Haffner gewahrt Ihnen in allen Abteilungen gegen Vorlage Ihrer Kundenkarte auf alle als , Aktionspreis” gekennzeichneten Artikel 40% Rabatt auf i
den am Artikel ausgezeichneten Preis ohne Aktionsvorteil. Ausgenommen sind Kaufgutscheine, Biicher und alle Dienstleistungen. Insgesamt nehmen Solange derVoWant. Nur ge-
mindestens 50.000 Artikel an der Aktion teil. Kundenkartensofortrabatt ist bereits enthalten. Alle in Anzeigen und Prospekten angegebenen Preise sind End- gen Vorlage des Coupons fiir Sie und Ihre Begleitung. Preis je
preise, die etwaige Rabatte und Aktionsvorteile bereits beinhalten. Keine Barauszahlung. Giltig fiir Neukaufe. Giiltig vom 27.09. bis mindestens 10.10.2023. Portion. Giiltig vom 27.09. bis einschlieBlich 10.10.2023.
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»,40 JAHRE GEMEINSAM
IM DIENSTE UNSERER STADT*

GRURBWORT DES WERBEGEMEINSCHAFTS-VORSITZENDEN UWE SEIBEL

Liebe Leserinnen und Leser,

heute feiern wir ein bemerkenswertes Jubildum — 40 Jahre Wer-
begemeinschaft Paderborn! Es st eine Zeit des Ruckblicks, der
Anerkennung und des Ausblicks auf eine vielversprechende
Zukunft fur unsere geliebte Stadt. Es erfullt mich mit groBer Ehre
und Stolz, heute als Vorsitzender fur das Geburtstagskind spre-
chen zu durfen.

Unsere Gemeinschaft, bestehend aus engagierten Einzelhand-
lern, Gastronomen und Dienstleistern und lhnen, geschatzte
Burgerinnen und Blrger, hat Paderborn zu dem gemacht, was
es heute ist — eine attraktive Stadt mit vielen Méglichkeiten. Seit
vier Jahrzehnten arbeiten wir Seite an Seite, um das Gesichtund
den Charme von Paderborn zu pragen.

Wir erinnern uns an die Anfange unserer Werbegemeinschaft,
als Einzelh&ndler aus der Innenstadt und Peripherie sich zu-
sammenschlossen, um gemeinsam |ldeen auszutauschen und
Projekte zur Belebung unserer Stadt zu verwirklichen. Diese Ent-
schlossenheit und natdrlich auch Visionen treiben uns noch
heute.

Unser Fruhlingsfest, der Paderbrunch, Kunst trifft Garten, Die
lange Nacht der Kirchen, Verkaufsoffene Sonntage und diverse
kulturelle Veranstaltungen haben Paderborn zu einem Ort der
Lebendigkeit gemacht. Sie haben Familien zusammenge-
bracht, Freundschaften geschmiedet und die Grundlage fur ein
starkes Gemeinschaftsgefthl gelegt. Die Begeisterung unserer
Burgerinnen und Burger wahrend dieser Veranstaltungen ist die
wahre Belohnung fur unsere Bemuhungen. Durch gezielte MaB3-
nahmen die Stadt prasentieren, die Starke der Unternehmen
nutzen und somit die Position Paderborns als Standort starken,
sind seit40 Jahren unsere Ziele. Unsere Leitlinie, sowohl damals
als auch heute, lautet Aktivitat, gemeinsames Leben und Han-
deln fur Paderborn.

Doch unsere Werbegemeinschaft steht fir mehr als Feierlich-
keiten. Sie ist die Stimme der Unterstutzung fur lokale Unterneh-
men, eine Plattform fur Kreativitdt und Innovation sowie ein Sym-
bol fur den Zusammenhalt, der unsere Stadt antreibt. Wir haben
dazu beigetragen, Paderborn als lebendiges Zentrum fur Han-
del, Kultur und Freizeit zu etablieren. Und wir sind stolz darauf,
dass unser Einsatz auch dazu gefuhrt hat, Arbeitsplatze zu
schaffen und die lokale Wirtschaft anzukurbeln.

In diesen vier Jahrzehnten haben wir Herausforderungen ge-
meistert, Veranderungen durchlaufen und Chancen ergriffen.
Unsere Entschlossenheit ist ungebrochen und unsere Leiden-
schaft fur Paderborn ungezigelt. Wir sehen mit Freude auf die
kommenden Jahre und darauf, unsere Mission fortzusetzen,
unsere Stadt zu einer Buhne zu machen.

Anl&sslich dieses besonderen Jubildums méchten wir lhnen,

liebe Burgerinnen und Burger von Paderborn, unseren aufrichti-
gen Dank aussprechen. lhre Unterstitzung und Ihre Teilnahme
haben unsere Werbegemeinschaft zu dem gemacht, was sie
heute ist. Wir laden Sie herzlich ein, weiterhin Teil zu sein, wah-
rend wir gemeinsam die ndchsten Kapitel in der Geschichte von
Paderborn schreiben.

In Vorfreude auf viele weitere Jahre des Erfolgs, des Wachstums
und der Zusammenarbeit.

Herzlichst,
Uwe Seibel
1. Vorsitzender

Uwe Seibel ist Vorsitzender der Paderborner Werbegemeinschatt.
Foto: Jérn Hannemann

GruBwort | 3



fuiail

»WICHTIGE INSTITUTION
FUR HANDEL UND GEWERBE*

GRURWORT DES PADERBORNER BURGERMEISTERS MICHAEL DREIER

Sehr geehrte Damen und Herren,
liebe Leserinnen und Leser,

die Werbegemeinschaft Paderborn e.V. ist nun seit 40 Jahren
eine wichtige Institution fur den Handel und das Gewerbe in
unserer schénen Stadt. Bereits seit der Grindung im Jahr 1983
verfolgt die Werbegemeinschaft das Ziel, Handel, Gastronomie
und Gewerbe aktiv zu férdern und die Stadt Paderborn als zent-
ralen Einkaufsstandort attraktiv zu gestalten. So kdnnen wir mit
Stolz sagen, dass die Werbegemeinschaft Paderborn, als einzi-
ge Werbegemeinschaft Deutschlands, Innenstadt und Periphe-
rie zusammendenkt.

Eine attraktive Innenstadt lebt insbesondere von einem vielfalti-
gen Einzelhandelsangebot in einem ansprechenden Umfeld.
Dass dies hier bei uns in Paderborn vorangebracht wird, ist
insbesondere den Aktiven der Werbegemeinschaft zu verdan-
ken, die sich unermtdlich fur die Beliebtheit und Attraktivitat
unserer Stadt einsetzen. Uber 250 Mitgliedsbetriebe und eine
stetig wachsende Mitgliederzahl zeigen, wie gut das Miteinan-
derinder Gemeinschaftist und welch starkes Netzwerk besteht.

Mit der Initiierung zahlreicher Projekte und Veranstaltungen, wie
beispielsweise ,Kunst trifft Garten* oder das allseits beliebte
Frahlingsfest, das alljahrlich am ersten Wochenende im Mai mit
einem abwechslungsreichen Kulturprogramm und umfangrei-
chem kulinarischen Angebot begeistert, schafft es die Werbe-
gemeinschaft Paderborn immer wieder aufs Neue, Menschen
fur einen Besuch in unserer schénen Paderstadt zu begeistern.

DIE
WERBEGEMEINSCHAFT
BEDEUTET FUR
PADERBORN, ABER AUCH
FUR MICH PERSONLICH

schaft ist  far mich
unverzichtbar, um hier vor
Ort die Interessen des Han-
dels optimal zu vertreten.

.., dass die Werbegemein-
schaft Paderborn mit ihren
vielféltigen Aktivitaten und
Veranstaltungen ein wichti-
ger Impulsgeber fur die At-
traktivitatssteigerung  der
Stadt Paderborn ist. Die en-
ge und vertrauensvolle Zu-
sammenarbeit mit den Ak-
teuren der Werbegemein-

Kai Buhrke
(Geschéftsfuhrer Handels-
verband Ostwestfalen-Lip-
pe e. V. — Geschéftsstelle
,Hochstift Paderborn®)

4 | Grufdwort

Ich winsche lhnen, liebe Leserinnen und Leser, nun viel Vergnu-
gen beim Durchstébern des Jubildumsmagazins der Werbege-
meinschaft Paderborn e.V. und verbleibe mit herzlichen GriBen!

Michael Dreier
Blrgermeister

Der Paderborner Biirgermeister Michael Dreier.
Foto: Fotostudio Verena Neuhaus

WIR SIND MITGLIED IN
DER
WERBEGEMEINSCHAFT,
WEIL

.. wir Paderborner Hand-
werksbetriebe und Unter-
nehmen unsere hochquali-
tative Leistungsvielfalt im-
mer wieder gerne
prasentieren mochten. Wir
sind vor Ort, helfen direkt
und kommen auch zu lhnen
nach Hause. Das Internet tut
das nicht.

Dietmar Ahle (Geschafts-
fUhrer der Malermeister Ah-
le GmbH)
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menstellungen, Farben, Stoffen zum individu-
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Funktionen, Kissen und Deko.

AUF WUNSCH PRAKTISCHE FUNKTIONEN gegen geringen Mehrpreis

Prospekt giiltig bis 30.09.2023

Das groBte Polsterfachgeschéaftin OWL! www.sofa-company.de o2 o ver Bustit

SOFA =, COMPANY

Musterring-Einrichtungshaus und Biiroform Johannknecht GmbH & Co.KG « Frankfurter Weg 10 ( A33 Ausfahrt PB-Zentrum)
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»DEN HANDEL
NEU DENKEN®

DER VORSITZENDE UWE SEIBEL ZUR AKTUELLEN
LAGE UND MIT EINEM BLICK IN DIE ZUKUNFT

Hier die Innenstadt und da die Peripherie: Wie ist das Zusam-
menspiel?

Uwe Seibel: Der Weg, den die Griindungsvater der Werbege-
meinschaft im Jahre 1983 eingeschlagen haben, die Peripherie
und die Innenstadt zusammen zu denken, war und ist bis heute
genau richtig. Wir sind dadurch viel starker und viel dynami-
scher. Wir als Paderborner Handel kénnen gemeinsam agieren
und Marketing fur Paderborn machen. Wir befruchten uns zu-
dem gegenseitig: Die Menschen, die zur Peripherie fahren,
kommen auch in die Stadt und andersherum. Ich bin froh und
dankbar, dass das damals so erkannt wurde und man nicht kon-
kurrierend gedacht hat. Auch das ist wieder eine einzigartige
Stellung, die Paderborn da einnimmt. Dadurch sind wir namlich
eine der groBten Werbegemeinschaften in Deutschland, zudem
mit einem recht hohen Marketing-Budget, was wir jaauch immer
wieder fUr die Feste und Veranstaltungen, die wir machen, nut-
zen. Wir wissen, dass wir prozentual mehr in die Innenstadt ge-
ben, aber uns allen, auch den Mitgliedern in der Peripherie, ist
eswichtig, dass die Innenstadt funktioniert. Deshalb istauch die
hohe Akzeptanz der Paderborner Werbegemeinschaft gege-
ben.

GLUCKWUNSCH
ZUM JUBILAUM!

Regina Padberg
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N
7
: Grafik + Kommunikation
Haxterhohe 2 - 33100 Paderborn
rp-grafik.de
\ J
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Wie lauft die Zusammenarbeit mit der Stadtverwaltung.
Stichwort zum Beispiel friihere Sperrzeiten zu Libori?
Seibel: Ich denke, da muss die Politik und die Verwaltung einen
Spagat machen zwischen individuellen Bedurfnissen der Bir-
ger und dem, was Schausteller und der Handel méchten. Ich
denke, so wie Libori mit den Zeiten aufgestelltist, ist es gut. Und
in den neun Tagen hat man ausreichend Zeit, feiern zu gehen.
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Der Slogan ,,Einkaufen, erleben, genieBen" ist aktueller den je.

Die Stadt Paderborn muss angesichts der Haushaltslage
sparen. Wie sieht es perspektivisch fiir die Veranstaltungen
der Werbegemeinschaft aus? Stehen die auf wackligen Bei-
nen?

Seibel: Wir haben nach Corona erkannt, dass die Feste, die wir
machen, erheblich teurer geworden sind. Wir haben es zum
Gluck die vergangenen zwei Jahre noch hinbekommen, das
hervorragende Frihlingsfest mit der Unterstitzung des WEST-
FALISCHEN VOLKSBLATTES auf die Beine zu stellen. Ich ma-
che mir Gedanken, wie wir das Fruhlingsfest 2024 feiern
werden.

VERTRAUENSVOLLES
MARKETING

FUR MESSBAREN
ERFOLG

lhre Werbeagentur
fur den Mittelstand

Isabelle Sonje, Geschéftsleitung



Wobeies mirein Anliegen ist, dieses Fest auch zu feiern, weil wir
einfach sagen, die Menschen haben es verdient, dass wir lhnen
auch etwas zurtickgeben, und weil dieser Auftakt in die Freiluft-
saison fur Paderborn wichtigist. Das zeigen ja auch die 300.000
Menschen, die das Fruhlingsfest in Paderborn besuchen.

Wie ist die Perspektive der Werbegemeinschaft?

Seibel: Ich bin nattrlich im Austausch mit anderen Werbege-
meinschaften, aber auch etwas gréBer gezogen bundesweit
unterwegs, damit man sich bespricht. Wir merken gerade, dass
kleinere Stadte es immer schwerer haben, eine Werbegemein-
schaft im Ehrenamt darzustellen. Das betrifft leider auch Pader-
born, wo es fur die Ortsteile Elsen, Wewer und SchloB Neuhaus
immer schwieriger wird, Menschen zu finden, die dieses Amt
ausfullen mdéchten und letztendlich auch die Zeit fir so ein Amt
haben. Das beschéaftigt mich etwas mit Sorge, da ich es ganz
wichtig finde, dass die Ortsteile eine eigene Identitat fur sich ha-
ben und die Birger mitnehmen, zum Beispiel zum Dorffestin El-
sen oder anderen Festivitaten. Aber ich merke, dass da etwas
wegbrechen kann und ich hoffe nur, dass wir als Werbegemein-
schaftin dieser Konstellation weiterhin unsere Berechtigung ha-
ben. Ich bin aber zugleich guter Dinge — wir haben in den ver-
gangenen Jahren bei der Werbegemeinschaft Paderborn trotz
Corona eine gute Entwicklung der Mitgliederzahlen. Wir wach-
sen noch. Das ist fir mich ein Zeichen und Bestatigung, dass
unsere Arbeit anerkannt und respektiert wird.

Wie sieht die Zukunft im Handel aus?

Seibel: Die Innenstadt befindet sich im Wandel. Bereits lange
vor Ausbruch der Covid-Pandemie und der krisenbedingten
Konsumzurtickhaltung zeichneten sich Veranderungen bei den
Besucherstrémen ab —mit deutlich spurbaren Folgen fur den in-
nerstadtischen Einzelhandel. Das Gesicht der deutschen In-
nenstadte hat sich verandert. Ob diese Veranderungen dauer-
haft sein werden und letztendlich zur besseren Durchmischung
unterschiedlicher innerstadtischer Nutzungen fuhren werden,
ist derzeit schwer abzuschétzen. Attraktive Innenstadte stehen
fur Lebensqualitdt und sind im Wettbewerb um Arbeits-, Fach-
und Fuhrungskréfte ein wesentlicher Standortfaktor. Damit sind
sie nicht nur als Wirtschaftsstandort von hoher Bedeutung. Eine
funktionierende, lebendige Innenstadt besteht aus vielen unter-
schiedlichen Elementen. Es ist ein Miteinander, das den Erfolg
ausmacht: Geschéafte, Restaurants und Cafés, Buros, Kinos,
Theater, Konzertséle, urbane Produktion, aber auch Bildungs-
einrichtungen, medizinische Versorgung und (6ffentliche) Insti-
tutionen sowie Wohnen. Da ist, wie erwéhnt die Gastronomie
sehrwichtig. Aber wir sind da in solch vielen Veranderungen wie
zum Beispiel die Mehrwertsteuer-Erhéhung zum 1. Januar 2024
oder die Preise, die in den vergangenen Monaten nach oben ge-
schnellt sind: Das sind so die Herausforderungen, die wir ha-
ben. Und da appelliere ich immer an die gesamte Stadt-Gesell-
schaft. Wir haben es zusammen in der Hand, wie Paderborn
sich entwickeln wird. Wir entscheiden mit den Fli3en, wo wir ein-
kaufen und wir entscheiden ebenso, wo wir das Geld lassen und
wie wichtig uns der stationare Einzelhandel ist.

Welches Statement wiirden Sie gern loswerden?

Seibel: Die Werbegemeinschaft ist politischer geworden. Sie
wird sich auch zu vielen Themen noch weiter &uern. Ilch vermis-
se manchmal in der Politik, wenn ich diese Kritik anbringen darf,
das Miteinander. Es ist manchmal eine EinbahnstraBe. Ich muss
den Horer in die Hand nehmen und ich wlnsche mir einfach
mehr Feedback oder mehr Kommunikation in beide Richtun-
gen. So lange man alles auf einer Sachebene austragt, sollte
man sich auch schon mal intensiver Uber gewisse Themen
unterhalten.

Wird es ein 50-jahriges Jubildum geben?

Seibel: Ich gehe davon aus, dass es das geben wird. Ob ich als
Vorsitzender dann noch tatig bin, mag ich jetzt nicht zu beant-
worten. Seit 26 Jahren bin ich in der Werbegemeinschaft. Ich

mache es mit Herzblut und sehr gerne. Fir mich steht Pader-
born Uber allem. So lange man mich hier noch haben méchte,
mache ich erstmal weiter. ,Einkaufen, erleben, genieBen” ist seit
40 Jahren unser Slogan und der passt heute mehr denn je. Es ist
der Einkauf, esist das Erleben und es ist auch der Genussfaktor
und ich hoffe, als Werbegemeinschaft bilden wir das nach wie
vor mit unseren Mitgliedsbetrieben gut ab.

WIR SIND MITGLIED IN DER
WERBEGEMEINSCHAFT, WEIL

.. €s ab jetzt darum geht, die erarbeiteten Starken Pader-
borns zu wahren.

Ferdinand Klingenthal (Textilhaus F. Klingenthal

WIR SIND MITGLIED IN DER
WERBEGEMEINSCHAFT, WEIL

..Paderborn nur durch das Zusammenspiel von Innenstadt
und Peripherie ein starkes Oberzentrum bleiben kann.

Volker Schafers (Doren-Park)

Interview | 7
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Der Vorstand im Jubildumsjahr: (von links) Volker Schéfers (geschéftsfiihrender Vorstand), Steffen Richert (erweiterter Vorstand), Frederik Driller (er-
weiterter Vorstand), Nils Asmis ( geschéftsfiihrender Vorstand), Dr. Philipp Hoffmann (erweiterter Vorstand, Mitgliederbetreuung), Tanja Huckemann
(erweiterter Vorstand), Lin Thiele (geschéftsfiihrender Vorstand), Karl-Heinz Militzer (erweiterter Vorstand, Veranstaltungen), und Uwe Seibel (1. Vorsit-
zender, Finanzen und Gutscheine).

DIE WERBEGEMEINSCHAFT BEDEUTET FUR
PADERBORN, ABER AUCH FUR MICH PERSONLICH

.., das Image Paderborns als Einkaufs-, Freizeit-, Kultur- und den Handel sehr schwierigen Zeitimmens wichtig. Stehen Sie
Wohnstandort mitinnovativen Veranstaltungen und Servicean- weiterhin zusammen! Ich setze auf eine bewahrte Gemein-
geboten zu fordern. Meine Familie und ich schatzen die Pader-  schaft, die Werbegemeinschaft Paderborn!
borner Innenstadt sehr. Sie hat eine Strahlkraft in den gesam-
ten Kreis Paderborn und die Region hinein. Ich erinnere mich Christoph Riither (Landrat Kreis Paderborn)
immer wieder gerne an meine Jahre der Mitarbeit in der Wer-
begemeinschaft. Sie halt zusammen und blickt gemeinschaft-
lichnachvorne. Das ist gerade in einer fur die Innenstadte und

¢ E-Bik?s Offizieller Social Media Partner der
Z'Had&“%&cchwede * Fahrrader Werbegemeinschaft Paderborn
IHR ZWEIRADMARKT * Motorroller
www.2-rad-schwede.de ° Motorréder

echt.

Strategie | Content | Performance

Frankfurter Weg 32a
33106 Paderborn

Telefon: 05251/75370

www.2-rad-schwede.de
email: info@2-rad-schwede.de

www.farbecht-medienagentur.de

8 | Vorstand
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Vorstandsfoto vom 1. Oktober 1986: (von links) Johannes Kropp (Werbeleiter), Ferdinand Klingenthal (stellvertretender Vorsitzender), Friedrich-Wil-
helm Dany (Ehrenvorsitzender), Hans-Josef Blirger (stellvertretender Vorsitzender), Klaus Bruns (Vorsitzender), Heinz Homburg (Werbeleiter), Joachim
Hentze, Rudolf Reiling, Horst Neil3 und Franz-Josef Hambrock (Vorstandsmitglieder), Hermann Sittig (stellvertretender Vorsitzender).

AKTIONSGRUPPE ZUR GEPLANTEN
WERBEGEMEINSCHAFT PADERBORN

DAS GRUNDUNGSKOMITEE
DER WERBEGEMEINSCHAFT

Das waren die M&nner der ersten Stunde, de sich zu dem The-
ma ,Werbegemeinschaft versammelten.

Ferdi Klingenthal jun.

- Klingenthal Textilhaus

Herr Jacoby

- Jacoby Handarbeiten-Strickmoden
Herr Papenbreer

-es+pe

Herr Férster

- Feinbackerei Zarnitz

Herr Helle

- Kaufhof AG

Herr Bruns

- Bruns Stoffe und Kindermoden KG
Herr Dany sen.

- Dany Partner-Kaufhaus

Hans-J. Biirger

- Volksbank Paderborn eG

AUTO ZELLERHOFF

@) Reparatur- & Wartungsservice

@) Karosserieinstandsetzung

@) Caravan Service

@ Behindertengerechte Fahrzeugumbauten
@) Oldtimer Restaurierung

Auto Zellerhoff Michael Klaes  Tel: 05251/ 55574

GmbH & Co. KG Fax: 05251/ 541536
Friedrich-List-Str. 33 Email: info@auto-zellerhoff.com
33100 Paderborn Web: www.auto-zellerhoff.de

@autozellerhoffpaderbon

@auto_zellerhoff

10 | Vorstand

Dieses Komitee startete 1982 seine Arbeit, die zur Griindung
(27. Juni 1983) der Werbegemeinschaft fuhrte.
Dany Partner-Kaufhaus

- Herr Dany sen.

Bruns Stoffe und Kindermoden KG

-Herrn Bruns

Jacoby Handarbeiten-Strickmoden

- Herrn Jacoby

Feinbéckerei Zarnitz

-Herrn Forster

Schmidt Delikatessen

- Herrn Paul-G. Schmidt

Sittig GmbH Herrenmoden

- Herrn Sittig

Osthoff-Mobel KG

- Herrn Osthoff

Volksbank Paderborn eG

- Herrn Burger

Rechtsanwaltsbiiro Cramer/Ostermann

- Herrn Dr. Willaschek




DIE CHRONIK

VOM FRUHLINGSFEST BIS ZUM KULTURTAXI: ZAHLREICHE AKTIONEN IN VIER JAHRZEHNTEN

1983 grundeten engagierte Kaufleute die Werbegemeinschaft
mit dem Ziel, Handel und Gastronomie zu férdern und Pader-
born als Einkaufsstandort attraktiv zu machen. Schon bei der
Grundung wurde das Ziel ausgegeben, Innenstadt und Peri-
pherie gemeinsam unter einem Dach zu vertreten.

1984 feierte eine Veranstaltung ihre Premiere, die eines der
wichtigsten Markenzeichen der Werbegemeinschaft werden
sollte: Das Fruhlingsfest. Einkaufen, Open-Air-Konzerte und
Kultur bei freiem Eintritt: Dieses Konzept Uberzeugte sofort.
Seit 1986 ist die Werbegemeinschaft auch in maBgeblichen
Gremien vertreten und findet Gehor. Dazu zéhlen die IHK, der
Verkehrsverein und der Einzelhandelsverband.

1989 wird die FuBgangerzone groBflachig umgestaltet. Basis ist
ein zukunftsweisendes Public-Private-Partnership-Konzept.
Die Kosten fur die Neugestaltung tragen zu jeweils einem Drittel
das Land Nordrhein-Westfalen, die Stadt Paderborn und die
Werbegemeinschaft.

1995 setzt sich die Werbegemeinschaft fur das GroBprojekt Li-
bori-Galerie am Kamp ein. Seinerzeit galt das Konzept als zu-
kunftsweisend fur die GroBstadt Paderborn.

1996 bereitete die Werbegemeinschaft den Weg fur Koopera-
tionsvertrage mit Energie- und Kommunikations-Lieferanten.
1997 formulierte die Werbegemeinschaft ein deutliches Nein
zur Ansiedlung eines Einkaufszentrums auBerhalb der inner-
stadtischen Einkaufszone.

Eine neue Idee sorgte 1998 fur Belebung. Mit der Einfihrung der
Powerwoche im Herbst wurde der Handel gestéarkt. Im selben

Wir gratulieren der
Werbegemeinschaft Paderborn
zum 40 jahrigen Jubildaum und

bedanken uns fiir die gute
Zusammenarbeit.

OWL Burger King Knust GmbH & Co. KG
Detmolder Str. 48 Industriestr. 1a
33100 Paderborn 34414 Warburg
Tel.: 05251 523552 Tel.: 05641 7443340

MDK Fast Food GmbH
Warburger Str. 105
33098 Paderborn
Tel.: 05251 8896377

info@owl-burgerking.de

Jahr initiierte die Werbegemeinschaft die Aktion ,Paderborn
bltht auf*. Seither sorgt alljahrlich Blumenschmuck an StraBen-
laternen in der Innenstadt flr bunte Farbtupfer.

Im selben Jahr lud die Werbegemeinschaft gemeinsam mit dem
Burgermeister erstmals zum VIP-Abend ins Rathaus. Das VIP
steht dabei fUr Vielseitig Interessierte Paderborner. Hier treffen
sich alljahrlich maBgebliche Entscheider und tauschen sich zu
aktuellen Themen aus. Im Mittelpunkt steht immer ein Vortrag
eines prominenten Gastes. Fortsetzung folgt auf Seite 12

DIE WERBEGEMEINSCHAFT
BEDEUTET FUR PADERBORN, ABER
AUCH FUR MICH PERSONLICH

.., die Klammer und das Aushangeschild fur den Paderbor-
ner Einzelhandel zu sein!

Dr. Carsten Linnemann (MdB, CDU-Generalsekretar)

Jubildum 40 Jahre Werbegemeinschaft Paderborn e. V.

Herzlichen Gliickwunsch!

Nitsch Sicherheitsdienste e.K.
Am Atlaswerk 18 - 33106 Paderborn
www.nitsch-sicherheitsdienste.de

Tel.: 05251 8787655 oo

Sicherheitsdienste

Chronik | 11
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Lust auf spannende
DIY-Projekte?

Kunst, Basteln, Dekoration oder Handarbeit?
Bei uns finden Sie alles, was Sie fiir lhr
ndchstes Kreativ- oder Handarbeitsprojekt
bendtigen. Lassen Sie sich inspirieren oder von
uns beraten — wir freuen uns auf lhren Besuch!

Il

Wotee Rodel

idee.

der creativmarkt

idee. Creativmarkt Wolle Rodel
Rosenstrafie 2 WesternstraBBe 1
33098 Paderborn 33098 Paderborn
idee-shop.com wolle-roedel.com

12 | Chronik

Fur Hingucker sorgen 2001 Paderborner Kinstler. Sie gestalten
zur Powerwoche Elefanten, die das Bild der Innenstadt berei-
chern.

Auch 2002 steht im Zeichen des Schénen. Lokale Kunstschaf-
fende gestalten 20 x 30 cm groBe Zeichnungen. Die Werbege-
meinschaft 1&sst daraus sechs Quadratmeter groBe Willkom-
mensflaggen fur die FuBgangerzone anfertigen.

2004 bringt auch die Werbege-

meinschaft  Paderborn  ins

Guinness Buch der Rekorde:

Quer durch die Innenstadt wird

der langste rote Teppich fur

Dienstbereitschaft gegenuber

Kunden und Géasten verlegt. In

diesem Jahr erzielt die Ein-

kaufsstadt Paderborn ein wei-

teres Spitzenergebnis. Die

BAG ermittelt an einem Tag

43.287 Gaste in der FuBganger-

zone. Damit liegt Paderborn

bundesweit auf einer Spitzen-

position. Der ldngste Rote Teppich.

2005 wird es international.

Unter dem Motto ,Die Welt zu Gast in Paderborn® schreibt die
Werbegemeinschaft 160 Botschaften an und bittet um Uberlas-
sung einer Nationalflagge. Diverse Botschafter kommen nach
Paderborn.

2006 initiieren die Werbegemeinschaft und das Unternehmen
E.ON das Projekt e-Kunst. Kunstlerinnen und Kdnstler gestalten
zahlreiche Verteilerkasten im Stadtgebiet.

Zum NRW-Tag 2007 in Paderborn setzen die Werbegemein-
schaft und die Stadt einmal mehr ein gemeinsames Projekt um.
Mehr als 300 Stadte und Gemeinden aus Nordrhein-Westfalen
werden um Stadtsymbole oder Flaggen gebeten. Die daraus
angefertigten Flaggen zieren viele Wochen als sichtbares Zei-
chen der NRW-Freundschaft die FuBgéngerzone. Im selben
Jahr gibt es eine weitere gute Nachricht: Die Einzelhandels-
kennziffer konnte durch Aktivitdten der Werbegemeinschaft auf
143 erhdht werden. In NRW liegt Paderborn damit an der Spitze.
2008 wird vermeldet, dass die Werbegemeinschaft seit Jahren
durchschnittlich 1,2 Millionen Euro an Sachleistungen und Fi-
nanzmitteln in die Imagepflege der Stadt investiert. Das ist eine
einmalige Erfolgsgeschichte in der Bundesrepublik.

2010 gibt es die nachste Premiere. Beim Frihlingserwachen mit
verkaufsoffenem Sonntag prasentieren sich Gértnereien, Blu-
menfachgeschéfte und Floristen in der Innenstadt. Kleinklnst-
ler und offene Geschafte sorgen fur Einkaufsspall mit besonde-
rem Flair.

ICH BIN MITGLIED IN DER
WERBEGEMEINSCHAFT, WEIL

.. wir alle daran arbeiten mussen, die Paderborner Innen-
stadt attraktiv zu halten. Und das gelingt nur mit einer starken
Organisation wie der Werbegemeinschatft.

Birgit Sanetra (Juwelier Sanetra)



In eine &hnliche Richtung geht auch die 2011 erstmals durchge-
fuhrte Aktion ,Kunst trifft Garten“. Unter der Schirmherrschaft
von Sabine Paus prasentieren 16 Gartenbesitzer und 29 Kunst-
ler grine Oasen und kreative Werke.

2012 sorgen lebendige Schaufensterpuppen beim Mitter-
nachtsshopping fur Staunen. Die Besucher prédmieren die bes-
ten Darbietungen. In diesem Jahr gibt es die zweite Auflage des
Projektes e-Kunst. Zudem be-
ginnen Gespréache zum Einzel-
handelskonzept. Hier ist die
Werbegemeinschaft maBgeb-
lich beteiligt.

2013 feiert die Werbegemein-
schaft einen runden Geburts-
tag: Im Rahmen des 30-jahri-
gendJubildums ladt sieam 2. Ju-
ni zum Paderbrunch.

2015 findet die Aktion Pader-
brunch schon zum dritten Mal

statt. Ein Erfolgsprojekt hat das
Laufen gelernt. In eine &hnliche
Richtung geht auch die 2011

erstmals durchgefthrte Aktion

,Kunst trifft Garten®.

2016 wird der neu gestaltete
Marktplatz teilweise eroffnet.

Die Werbegemeinschaft feiert
dies mit dem Paderbrunch vor
der Kulisse des beeindrucken-
den Paderborner Doms.

Im selben Jahr beginnt eine
weitere Zusammenarbeit zwi-
schen der Werbegemeinschaft
und der Stadt Paderborn: Uwe
Seibel wird erster Paderborner
Citymanager. Seitens der Stadt
Paderborn hat das Amt fur Offentlichkeitsarbeit und Stadtmar-
keting die Zusammenarbeit mit dem Citymanager Ubernom-
men. Es findet ein regelméaBiger Austausch zwischen beiden
Parteien statt. Mit Sitz in der Innenstadt steht der Citymanager
fur Anliegen, Fragen und Probleme, die die Innenstadt betref-
fen, allen zur Verflgung.

2017 stehterneutim Zeichen der Klassiker: Frihlingserwachen,
Fruhlingsfest, ,Kunst trifft Garten*, die ,Lange Nacht der Kir-
chen® und mehr sorgen fur buntes Leben in der Stadt und be-
geistern die Menschen.

2018 erganzen einige Neuerungen den traditionellen Veranstal-
tungsreigen. Im Frihjahr und im Sommer gibt es abends die
Naschzeile: Streetfood auf dem Marktplatz lockt viele Gaste in
die abendliche Innenstadt. Der Kinder-Decken-Flohmarkt auf
dem Schulhof des Gymnasiums Theodorianum feiert seine Pre-
miere und wird fester Bestandteil des Jahreskalenders.

2019 wird Uwe Seibel Nachfolger der 1. Vorsitzenden Anne
Kersting. Ihm folgt als neuer Citymanager Heiko Appelbaum.
Neben den bewdahrten Veranstaltungen rund um das Fruhlings-
fest gibt es wieder vier verkaufsoffene Sonntage in der Innen-
stadt. Die App smartmarket? wird als Forschungsprojekt mit der
Uni Paderborn eingefuhrt.

2020 steht ganz im Zeichen der weltweiten Corona-Pandemie.

2019 Wechsel im Vorstand (von links) Uwe Seibel, Biirgermeister Michael Dreier, Anne Kersting und der Lauda-
tor und Biirgermeister a. D. Heinz Paus.

Foto: Heiko Appelbaum

Das Fruhlingsfest und weitere Veranstaltungen finden nicht oder
digital statt. Einzelhandel, Gastronomie und andere Branchen
leiden unter den auferlegten Einschrankungen.

2021 setzt eine behutsame Erholung der Lage ein. Schritt fur
Schritt kehrt die Normalitat zurlck und im September begeistert
die Neuauflage von ,Kunst trifft Garten® die Menschen. Die
,Lange Nacht der Kirchen* lockt im Herbst zahlreiche Gaste in
die Innenstadt.

2022 wird endlich wieder das Fruhlingsfest gefeiert. Neben vie-
len anderen Veranstaltungen préagt dieses Event das Wirken der
Werbegemeinschatt.

2023 erblickt das Kulturtaxi das Licht der Paderborner Kultur-
welt — Pop Up-Sound in der Innenstadt sorgt fir Belebung und
Begeisterung. Und neben den zahlreichen bewéhrten Veran-
staltungen feiert die Werbegemeinschaft ihren 40. Geburtstag
mit einem bunten Programm, das bis ins Jahr 2024 reichen wird.

40

JAHRE

DOM APOTHEKE | APOTHEKE AUF DER LIETH

APOTHEKE SCHONE AUSSICHT | APOTHEKE AM LICHTENTURM | APOTHEKE AM NORDBAHNHOF

Dr. Kesselmeier
& Dr. Hoffmann

wwuw.apotheken-paderborn.de
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Partyborn: Beim Paderborner Friihlingsfest locken musikalische Top-Acts die Massen auf den Rathausplatz.

Foto: Oliver Schwabe

SPEKTAKEL ZUM NULLTARIF

BEIM PADERBORNER FRUHLINGSFEST TRIFFT MUSIK AUF KLEINKUNST, COMEDY UND SHOW

Drei Tage, drei Buhnen und ein verkaufsoffener Sonntag: Die
Werbegemeinschaft Paderborn I&dt Jahr fur Jahr am ersten Wo-
chenende im Mai zur wohl gréBten Frihjahrsparty in Ostwestfa-
len-Lippe ein. Beim Frahlingsfest — mittlerweile Paderborns
sechste Jahreszeit — kénnen Besucherinnen und Besucher alle
Konzerte, Kiinste und Darbietungen zum Nulltarif erleben.

Auf den Bihnen in der Innenstadt verspricht das Frihlingsfest
an allen Tagen ein attraktives Programm fur Jung und Alt. Vor
dem Rathaus geben sich abends jedes Jahr wahre Top-Stars
die Ehre. Bei der 38. Auflage des Fruhlingsfestes 2023 waren es
die DJs YouNotUs und Philipp Dittberner. Zu Gast in Paderborn
waren auch schon beispielsweise Glasperlenspiel, Max Mutz-
ke, Frida Gold, Selig und Laith Al Deen.

Aber die Werbegemeinschaft sorgt nicht nur daftrr , dass Musik
in der Luft liegt. So durfen sich die Frihlingsfestbesucher auch
immer auf das ,groBe Fest der kleinen Kunste" mit viel Stral3en-
theater, Slapstick, Jonglage und Akrobatik freuen. Und zum kro-
nenden Abschluss des Festes 6ffnen beim verkaufsoffenen
Sonntag die Geschéfte in der Innenstadt ihre Turen.

Musik vom Feinsten trifft auf Kleinkunst, Comedy und Show beim
Paderborner Frahlingsfest. Und das alles zum Nulltarif. In der
Vergangenheit wurden mit dieser Mischung Jahr fur Jahr
300.000 und mehr Besucher in die City gelockt. Nach dem Libo-
rifest ist das Frahlingsfest zum gréBten Volksfest der Stadt auf-
gestiegen. Kein Wunder, dass viele Stadte Paderborn um die-
ses Fruhlingsfest beneiden!

14 | Frihlingsfest

Die Paderborner FulBgangerzone verwandelt sich in eine groBe Biihne fiir
Kleinkiinstler und Akrobaten. Foto: Oliver Schwabe
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HIER WERDEN GARTEN ZU AUSSTELLUNGSORTEN

Kunstvolle Garten kénnen Ublicherweise nur vom Gehweg be-
staunt werden. Bei der Werbegemeinschafts-Aktion ,Kunst trifft
Garten® ist das aber anders: Hier 6ffnen Gartenbesitzer an
einem Wochenende ihre privaten Pflanzenparadiese. Eingela-
densind Kunstler, die Gelegenheit haben, ihre Kunst zu prasen-
tieren — inmitten einer Blutenpracht. Gartenfreunde treffen also

IHRE HOREXPERTEN FUR PADERBORN.

Paderborn Riemekestr. 12, 052 51.27480

auf Kreative und gestalten gemeinsam etwas Schénes. Das Be-
sondere ist, dass dies nicht am Gartenzaun, sondern im Garten
stattfindet. Es ist Tag des offenen Gartens. Dabei offenbaren
sich die eine oder andere BlumenUtberraschung, und sicherlich
gibt es auch einen guten Dekorationstipp oder das Geheimnis
des guten Gartnerns wird gelUftet.

Husener Str. 48 (MediCo), 052 51.142 3607

hoerakustik-vollbach.de

16 | Kunst trifft Garten




Was fiir ein Genuss! Der Paderbrunch der Werbegemeinschaft Paderborn findet jedes Jahr auf dem Marktplatz statt.

Foto: Heiko Appelbaum

ESSEN, TRINKEN, KLONEN

MIT DEM PADERBRUNCH AUF DEM MARKTPLATZ WIRD DAS MITEINANDER GEFORDERT

Essen, Trinken, Klénen und Geselligkeit genieBen: Jahrlich fur
Anfang Juni l1&dt die Werbegemeinschaft Paderborn zum gro-
Ben Paderbrunch auf dem Marktplatz rund um den Neptunbrun-
nen ein. In diesem herrlichen Ambiente im Schatten des Pader-
borner Doms kénnen alle angemeldeten Brunch-Gaste die be-
reitgestellten Tische und Béanke nutzen. Erfahrungsgemal
bilden sich im Vorfeld nach Absprache bunte Tischgemein-
schaften. ,Wir wollen das Miteinander férdern®, sagt Uwe Sei-
bel. Der 1. Vorsitzende der Werbegemeinschaft Paderborn baut
bei der Vorbereitung des Events auf sein Vorstandsteam, das
den Brunch akribisch organisiert und auch fur den Auf- und Ab-
bau sorgt. ,Da sind alljahrlich viele helfende Hande nétig. Ich
freue mich, dass der Paderbrunch von den Gasten so gut ange-
nommen wird. Dies zeigt, dass sich unsere Muhe lohnt®, sagt

Frederik Driller, der den Paderbrunch seitens des Werbege-
meinschaft-Vorstands federfihrend organisiert.

Der Charakter der Veranstaltung hat sich in den vergangenen
Jahren nicht geandert: Die Gaste ordern vorab ihre Platze — seit
dem vergangenen Jahr ist das bequem online maglich. Am Tag
selbst bringen sie dann Speisen und Getranke mit, die vor Ort
gemeinsam genossen werden. Die Werbegemeinschaft sorgt
parallel fur ein kulturelles Begleitprogramm und einen sorgen-
freien Ablauf.

Ein dickes Lob fur die Veranstaltung kommt auch von Pader-
borns Citymanager Heiko Appelbaum: ,Der Paderbrunch ist
eine auBergewodhnliche Belebung der Innenstadt und das groBe
Interesse an der Veranstaltung zeigt, wie wichtig den Menschen
das Miteinander in bewegenden Zeiten ist.*

Paderbrunch | 17



l--.i 1983 - 2023 |

Mit der ,Langen Nacht der Kirchen® erméglicht die Werbegemeinschaft Paderborn einen spatsommerlichen Konzertspaziergang. Foto: Heiko Appelbaum

SAKRALE KONZERT(T)RAUME

»LANGE NACHT DER KIRCHEN“ LADT ZUM SPATSOMMERLICHEN KONZERTSPAZIERGANG EIN

Das Paderborner Musikpublikum freut sich vollkommen zurecht
Jahr fur Jahr auf einen spatsommerlichen Konzertspaziergang
durch die Innenstadt. In Zusammenarbeit mit der Werbege-
meinschaft und dem Citymanagement Paderborn findet dann
die ,Lange Nacht der Kirchen* statt — in diesem Jahr am Sams-
tag, 16. September.

In beliebten und bewdahrten sakralen Konzertraumen und an ei-
nigen fur dieses Format neuen und teils auch ungewodhnlichen
Orten werden bei freiem Eintritt kleine Konzerte angeboten. Die

,Lange Nacht der Kirchen" verspricht einen ganzen Abend oder
besser eine ganze Nacht voller Musik. Und zwar in Form von Kir-
chenkonzerten: Vokalensembles aus den Chéren der Dommu-
sik, Organisten und weitere Kinstlerinnen und Kinstler spielen
und singen kurze Konzerte in den atmospharisch beleuchteten
Kirchen der Paderborner Innenstadt. Und jeder kann an diesem
Abend in seinem Tempo durch die Kirchenwandern, um sich ein
ganz individuelles Konzert zusammenzustellen — die Reihenfol-
ge ist frei wahlbar.

Alles Gute zum 40-jahrigen Jubilaum!

... wunscht der ASP

asp_paderborn_ ﬁ ASPPaderborn

www.asp-paderborn.de

18 | Lange Nacht der Kirchen
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DAS IST DIE
WERBEGEMEINSCHAFT

FORD Ford Kleine dankt fur 40 Jahre
ADVENTURE engagierten Einsatz fur die
Mitglieder : 250 WEEKS Paderborner Kaufmannschaft!

Branchen: Einzelhandel, Gastronomie, Dienstleister
aus Paderborn und angrenzenden Stadten.

Ziel: Férderung der nachhaltigen Entwicklung von

Paderborn als attraktiver Ort fur Einheimische und GROSS ES
Géste mit dem Schwerpunkt Einzelhandel und Gast-

ronomie.

Unser Engagement z&hlt! Wir haben innerhalb der

Stadtgesellschaft eine starke Stimme, die auch auf

Seiten von Politik, Verwaltung und anderen Entschei-

dungstragern gehort wird. Wir sind beratend in zahl-
reichen Gremien tatig. m
Netzwerk: Mitglieder der Werbegemeinschaft wis-

sen sich in einem starken Netzwerk-gemeinsamer
Austausch und Unterstutzung in belangreichen Fra-
gen zeichnen uns aus.

Die Werbegemeinschaft ist Veranstalter von Events
wie Fruhlingsfest, Paderbrunch, Kinder-Decken-
Flohmarkt, Kunst trifft Garten, Die lange Nacht der
Kirchen, Pop Up Sound und vier verkaufsoffenen
Sonntagen in der Innenstadt.

Die Werbegemeinschaft lasst Jahr fur Jahr die In-
nenstadt mit Blumenschmuck aufblihen.

Der Gutschein: ein Erfolgsmodell fur Paderborn.
Umséatze werden in der Region und stationar gehal-

en Ford Mustang Mach-E

FORD MUSTANG MACH-E Anschaffungspreis
WlR SIND MlTG LIED |N DER - @ @ @ @@ @ @@ @@ @ (inkl UberfGhrungskosten) 51.900,- €

Keyless Entry, Mustang LED-Ruckleuchten, Leasing-Sonderzahlung 8.053,90 €

i icoi o i Nettodarleh bet 51.900,- €
WE RB EG EM EI NSCHAFT, WEI L Premium Polsterung Sensico in Leder-Optik ettodarlehensbetrag o Mot

in Schwarz mit grauen Ziernahten, Aktiver Laufzeit
Park-Assistent, Klimaanlage mit Gesamtlaufleistung 45.000 km
000 automatischer Temperaturkontrolle Sollzinssatz p. a. (fest) 2,99 %
X -  ,,,,,,,, EffektiverJahreszins 3,03 %
.. wir ebenfalls auf den Teamgedanken setzen B T e — Voraussichtlicher

und gemeinsam mit allen anderen Beteiligten
unsere schéne Stadt Paderborn nach vorne brin-
gen wollen. Getreu unserem Motto sage ich ger-
ne: Mit Herzblut. Werbegemeinschaft Paderborn.

1,2 Gesamtbetrag? 29.59990 €
€ 399,- Finanzleasingrate 399,- €

Verbrauchswerte nach WLTP*: Mustang Mach-E: Stromverbrauch (kombiniert):17,2kWh/100

Martin Hornberger (Geschéftsft]hrer SC Pa- km; CO,-Emissionen (kombiniert): O g/km; elektrische Reichweite (bei voller Batterie): bis zu
440 km**
derborn 07)
FordStore
KLEINE
Das freundliche Autohaus
Rathenaustr. 79-83 Neufahrzeuge
33102 Paderborn Gebraucht- und Jahreswagen
Deutschland Fachwerkstatt

Autovermietung und CarSharing

WIR SIND MITGLIED IN DER 05251/208-0
WERBEGEMEINSCHAFT, WEIL

Beispielfoto eines Fahrzeuges der Baureihe. Die Ausstattungsmerkmale des abgebildeten Fahrzeuges sind nicht
Bestandteil des Angebotes. *Seit dem 1. September 2017 werden bestimmte Neuwagen nach dem weltweit harmoni-

eoe sierten PrUfverfahren fir Personenwagen und leichte Nutzfahrzeuge (Worldwide Harmonised Light Vehicles Test
Procedure, WLTP), einem neuen, realistischeren Profverfahren zur Messung des Kraftstoffverbrauchs und der CO,-
.. Gemeinschaft einfach mehr schafft! Emissionen, typgenehmigt. Seit dem 1. September 2018 hat das WLTP den neuen européischen Fahrzyklus (NEFZ), das

bisherige Prufverfahren, ersetzt. Wegen der realistischeren Prifbedingungen sind die nach dem WLTP gemessenen
Kraftstoffverbrauchs- und CO,-Emissionswerte in vielen Féllen hoher als die nach dem NEFZ gemessenen. Die
Frauke Hellenbrand (Vom Fass Paderborn) angegebenen Werte dieses Fahrzeugtyps wurden anhand des neuen WLTP-Testzyklus ermittelt. **GemaB Worldwide
Harmonised Light Vehicles Test Procedure (WLTP) ist bei voll aufgeladener Batterie eine Reichweite bis zur genannten,
zertifizierten elektrischen Reichweite — je nach vorhandener Serien- und Batterie-Konfiguration — moglich. Die
tatsachliche Reichweite kann aufgrund unterschiedlicher Faktoren (z.B. Wetterbedingungen, Fahrverhalten,
Streckenprofil, Fahrzeugzustand, Alter und Zustand der Lithium-lonen-Batterie) variieren. 'Ein km-Leasing-Angebot fir
Privatkunden der Ford Bank GmbH, Henry-Ford-Str. 1, 50735 Kéln. Das Angebot gilt fur noch nicht zugelassene,
berechtigte Ford Neufahrzeuge und stellt das reprasentative Beispiel nach ¢ 17 Preisangabenverordnung dar. Ist der
Leasingnehmer Verbraucher, besteht nach Vertragsschluss ein Widerrufsrecht. “Gilt fur Privatkunden. Gilt fur einen Ford
Mustang Mach-E 75,7 kWh Batterie Standard Range Elektromotor 198 kW (269 PS), Automatikgetriebe. *Summe aus
Leasing-Sonderzahlung und mtl. Leasingraten. Zzgl. bei Vertragsablauf ggf. Mehr- oder Minderkilometer sowie ggf.
Ausgleichsbetrage fur etwaigen UberméBigen Fzg.-VerschleiB; Mehrkilometer 0,112 €/km, Minderkilometer 0,067 €/km
(5.000 Mehr- oder Minderkilometer bleiben berechnungsfrei).
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Uwe Seibel (links) und Jessica Schiitte haben den Blumenschmuck in der Paderborner FuBgédngerzone organisiert.

Foto: Heiko Appelbaum

BLUHENDE AKZENTE SETZEN

PADERBORNER WERBEGEMEINSCHAFT SORGT SEIT JAHREN FUR BLUMENSCHMUCK IN DER CITY

Die Innenstadt attraktiver zu gestalten ist eine Zielsetzung, die
die Paderborner Werbegemeinschatft seit ihrer Grindung ver-
folgt. Ein ganz konkretes Beispiel, wie das gelingt: Seit vielen
Jahren sorgt die Werbegemeinschaft fir mannigfaltigen Blu-
menschmuck in der FuBgéngerzone der Paderstadt. Im vergan-
genen Jahr kam erstmals finanzielle Unterstitzung vom Amt fur
Umweltschutz und Grunflachen der Stadt Paderborn. Die neue
Partnerschaft wurde 2023 fortgesetzt.

Langst erfreuen zahlreiche Blumenampeln die Menschen in der
zentralen FuBgangerzone und steigern sichtbar die Aufenthalts-
qualitat. ,Wir haben bereits viel Lob fur diese Aktion erhalten und

NEUBAU- UND UNTERHALTSREINIGUNG
GLAS- UND FASSADENREINIGUNG

TEPPICH- UND POLSTERREINIGUNG
PARKETT- UND STEINBODENSANIERUNG
REINIGUNG UND PFLEGE VON COTTOFLIESEN
HAUSMEISTER- UND WINTERDIENSTE

L R R B 2R 2 2

o

52 51) 578 88 & INFO@QOTTO-SCHUEMER.DE

20 | Blumenschmuck

ich danke der Stadt fur die neuerliche groBztgige Unterstut-
zung", sagt Uwe Seibel, Vorsitzender der Werbegemeinschaft
Paderborn. Blihende Akzente wirden fur ein positives Gesamt-
bild sorgen und das Wohlfthlen férdern.

,Unsere Unterstltzungist ein Zeichen daflr, dass uns die Innen-
stadt am Herzen liegt und wir uns wiinschen, dass sich die Géas-
te gerne hier aufhalten”, sagt Jessica Schutte, Leiterin des Am-
tes fur Umweltschutz und Grinflachen Paderborn.

Ein Paderborner Unternehmen kiimmert sich um die Pflege
samt regelmaBiger Bewéasserung, damit die Menschen lange
Freude an den Bluharrangements haben.

Bad Driburger

DIE PURE ERFRISCHUNG

BAD DRIBURGER
APFEL-RHABARBER —

das Erfrischungsgetrank
0 mit natlrlichem Mineralwasser.

N 2
o

WWW.BAD-DRIBURGER.DE
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WERBEGEMEINSCHAFT FORDERT DEN NACHWUCHS

Traditionell am letzten Sommerferien-Samstag laden die Werbe-
gemeinschaft Paderborn und das Citymanagement den Nach-
wuchs dazu ein, nicht mehr benotigte Spielsachen und Krims-
krams im Rahmen des Kinder-Decken-Flohmarktes auf dem
Schulhof des Gymnasium Theodorianum am Kamp zu verkau-
fen. Uwe Seibel, Vorsitzender der Werbegemeinschaft, freut
sich darUber, dass die Veranstaltung auf groBes Interesse stoBt:
,unser Flohmarkt, der sich explizit an Kinder und Jugendliche

Individuelle Kamin-

Unsere
attraktiven
Ausstellungen in
Paderborn und
Delbriick sind auch

sonntags geoffnet:
10 -17 Uhr
keine Beratung/
kein Verkauf

__mit unseren Fliesen und
Kaminofen namhafter Hersteller.

oder Kachelofenanlagen
(Aufbau durch Ofensetzermeister)

richtet, hat sich mittlerweile etabliert und zeigt, dass das Ange-
bot wichtig ist. Zudem belebt er den Kamp und sorgt fur Fre-
quenz.” Citymanager Heiko Appelbaum bringt das Thema
Nachhaltigkeitins Spiel: ,Auf den Dachbdden und in den Kellern
schlummern viele Spielsachen, die nicht mehr bendétigt werden
und anderen Kindern eine groBBe Freude bereiten kénnen. Ein
Flohmarkt istideal, um derartige Dinge zu verkaufen. AuBerdem
konnten Kinder hier erste Handelserfahrungen machen.*

www.happe-baustoffmarkt.de

e marice HAPPE

GroBe Auswahl
hochwertiger
Fliesen

Kinder-Decken-Flohmarkt | 21
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Der Frankfurter Weg hat sich zu einer beliebten Einkaufs- und Wirtschaftsmeile entwickelt.

Foto: Oliver Schwabe

BELIEBTE WIRTSCHAFTSMEILE

AM FRANKFURTER WEG WIRD FACHHANDEL UND INDUSTRIE VEREINT

Was wére Paderborn ohne den Frankfurter Weg! Seit dem 17.
Jahrhundert eine HandelsstraBe, die das Rhein-Main-Gebiet mit
der Nordsee verbunden hat. Und auch heute ist der Frankfurter
Weg eine beliebte Einkaufsmeile im Herzen von Paderborn. Die
Interessengemeinschaft Frankfurter Weg setzt sich aus ganz
unterschiedlichen Mitgliedern zusammen, denn an der starken
Wirtschaftsmeile wird Fachhandel und Industrie vereint wie
sonst nirgends in Paderborn.

Die Mitglieder fuhlen sich wohl am Frankfurter Weg. Sie lieben
die N&he zur Innenstadt von Paderborn und genieBen trotzdem
alle Vorzuge, die der Frankfurter Weg bietet. Dazu zahlen vor al-
lem die groBen Verkaufs- und Ausstellungsflachen, die eine rie-
sige Sortimentsauswahl mit sich bringen, und ein groBzlgiges
kostenloses Parkplatzangebot fir alle Kunden.

Und was ware der Frankfurter Weg ohne das ebenso bekannte
wie beliebte Frankfurter Weg-Fest, welches jahrlich den Frih-
ling einlautet? Es zieht jedes Jahr mehrere 10.000 Menschen
aus der Umgebung nach Paderborn. Einen ganzen Tag wird der
Frankfurter Weg zur autofreien Zone, um sich soin eine der groB-
ten Flaniermeilen in der Region zu verwandeln. ,Auchin den ver-
gangenen Jahren hat sich die Anzahl der Mitglieder in der Wirt-
schaftsmeile Frankfurter Weg vergréBert®, freut sich Ulrike Zyg-
munt Uber den Erfolg der ortsansassigen Interessenvertretung.
,Dies zeigt uns deutlich, wie positiv unser Engagement gewdr-
digtwird. Jeder, der etwas tut, um die Wirtschaftsmeile Frankfur-
ter Weg unternehmerisch voranzubringen und aufzuwerten, ist
beiuns willkommen*, so Ludger Glass, Vorstand der Interessen-
gemeinschaft Frankfurter Weg.

Besuchen Sie
Raiffeisen-M
in lhrer Na

alles Gute zum 40-jahrigen Jubilium!

Wir wiinschen der
Werbegemeinschaft Paderborn

Hier geht's zu unserer
Standortiibersicht

Raiffeisen
\Westfalen Mitte
| Gemeinsam stark in der Region S |
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HOFFNER SEIT 2020 IM STEDENER FELD

Hoffner

Wo Wohnen weuiy Koster!

je
90
|

INKL. 1 TASSE
FILTERKAFFEE

Solange der Vorratreicht. Verzehr nurim Restaurant. Nur gegen
Vorlage des Coupons fiir Sie und Ihre Begleitung. Preis je Por-
tion. Giiltig bis einschlieBlich 10.10.2023.

Im Sommer 2020 erdffnete das Mébelhaus Hoffner den Standort
in Paderborn. Hoffner verbindet auf einer Ausstellungsflache
von etwa 40.000 gm handwerkliche Wurzeln mitmodernem, sta-
tiondrem Handel in der Region. Hier gibt es eine vielfaltige Aus-
wahl an Mébeln und Kuchen in allen Preissegmenten und man

kann sich von kompetenten Einrichtungsberatern seine Wohn-
traume erflllen lassen. Kulinarisch werden die Kunden im Res-
taurant ,Kochmutze® mit regionalen Kiichenspezialitaten sowie
mit Kaffee und hausgemachten Kuchen verwéhnt. Die kleinen
Kunden von morgen werden liebevoll im Kinderland betreut.

Wir gratulieren

der Werbegemeinschaft
Paderborn zu 40 Jahren
erfolgreicher Arbeit fiir unsere
Stadt und danken fiir die
partnerschaftliche
Zusammenarbeit.

sparkasse-pdh.de

— Sparkasse

Paderborn-Detmold-HoOxter

Hoffner | 23
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Gewerbegebiet Ddren-Park in Paderborn.

DOREN-PARK

Foto: J6rn Hannemann

WIE AUS ETWAS KLEINEM ETWAS GROSSES WERDEN KANN

Wer hétte Anfang der 90er Jahre gedacht, dass aus einem
Handwerksbetrieb mit Glaserei und Spiegel-Studio und einigen
anderen Gewerbebetrieben ein Publikumsmagnet am 6stlichen
Stadtrand Paderborns entstehen wurde?

Einzelhandel im Doéren-Park heit bequemes Einkaufen ohne
Parkplatzprobleme. Von Lebensmitteln Uber Schreibwaren,
Freizeit- und Spieleartikeln bis hin zu Kleidung, Schuhen, Mo-
beln und Kuchen stehen der Kundschaft auf Gber 40.000 gm
Einzelhandelsgeschéfte zur Verfigung.

Aber Einzelhandel ist mehr als Kaufen und Verkaufen. Der orts-
ansassige Handel bringt Leben in die Stadte und ist unverzicht-
bar flr die Menschen, weil sie hier individuell beraten und infor-
miert werden. Der Internethandel I&sst Vieles vermissen was
den stationdren Einzelhandel auszeichnet und kann ein Ein-
kaufserlebnis mit Ruhezonen, Imbissmdéglichkeiten und einem
sozialen Austausch nicht ersetzen. Wenn eine kreative VerknUp-

24 | Déren-Park

fung von offline und online gelingt und der Internethandel nicht
als Wettbewerb, sondern als Moglichkeit angesehen wird, dem
Kunden mehr Service und mehr Information anbieten zu kon-
nen, ist der stationére Einzelhandel auch zukunftig stark.

Ganz wichtig fur eine erfolgreiche Einzelhandelsbilanzist fir Pa-
derborn das Zusammenspiel von Innenstadt und Peripherie.
Eine starke Innenstadt und ein starker AuBenbereich machen
Paderborn auch weiterhin attraktiv.

Die Paderstadt hat einen hohen Wohlfuhlfaktor dank ihres histo-
rischen Stadtkerns und kurzer Wege in der Einzelhandelsland-
schaft. In Paderborn gibt es die Mischung aus GroBstadt mit all
ihren Moglichkeiten und einem ,dorflichen® und burgernahen
Stadtcharakter. Auch in Zukunft widnschen sich Kundinnen und
Kunden vom Einzelhandel einen ausgewogenen Branchenmix,
eine bequeme Erreichbarkeit der Geschafte, kundenfreundli-
che Offnungszeiten sowie eine nette und kompetente Beratung.
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ATTRAKTIVE VIELFALT IM PADERBORNER WESTEN

Mit einem ebenso attraktiven wie abwechslungsreichen Bran- ten der Stadt besonders vielféltig. Einige Beispiele aus dieser
chenmix punktet das Paderborner Gewerbegebiet Benhauser reichhaltigen Palette sind: Gartenmarkte, Fahrrad-, Auto- und

Feld. Die anséassigen Unternehmen sind dort optimal zu errei- Motorrad-Service sowie Handel, traditionsreiche Handwerker-
chen und bieten Kunden die Moglichkeit, direkt vor der Tur kos- Unternehmen, Imbiss-Angebote, Getrankemarkt und Tierbe-
tenlos zu parken. Handel und Dienstleistungen sind hierim Wes- darf. Foto: Oliver Schwabe
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B © @roemhild_family Im Sudring Paderborn
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EINE PADERBORNER
ERFOLGSGESCHICHTE

VERLASSLICHER BESTANDTEIL DER PADERBORNER HANDELSLANDSCHAFT

Als im Februar des Jahres 1969 das Sud-
ring-Center im Suden der Paderstadt erst-
mals seine Turen offnete, stand die ganze
Region Kopf. Die Eréffnung war eine echte
Sensation. Die Handelsform war neu und
die Dimension von 10.000 Quadratmetern
auf einer Ebene sprengte in jenen Jahren
nahezu alle Vorstellungen.

Die Idee fur den Sudring kam Ferdinand
Klingenthal Senior wahrend einer Reise
durch die USA. Dort interessierte er sich
vor allem fur die gerade boomenden
Supermarkte und die damit verbundenen
Anderungen im Einkaufsverhalten der
Menschen. So etwas wollte er gern auch in
Paderborn realisieren: Eine sehr groBe
Produktauswahl zu glinstigen Preisen, ver-
bunden mit einem umfangreichen Service-
Angebot und kostenlosen Parkplatzen di-
rekt vor der Tur. Ungefahr zur gleichen Zeit
entwickelte Friedrich Wilhelm Dany, ein
weiterer Paderborner Kaufmann, eine ahnliche Idee. Auch er
wollte den Paderbornern die neue Handelsform naherbringen.
Letztendlich war es der damalige Stadtdirektor Wilhelm Sasse,
der die beiden Kaufleute zusammenbrachte und die Lage des
Sudring-Centers in der Stadt festlegte.

Zur Eréffnung im Jahr 1969 strémten Tausende Menschen aus der gan-
zen Region nach Paderborn.

Der Siidring ist in fast 55 Jahren mehrmals von Grund auf modernisiert worden.

Foto: Dietmar Flach

Seitdem ist das Sudring-Center ein fester und verlasslicher Be-
standteil der Paderborner Handelslandschaft, das sich immer
wieder durch bauliche und strukturelle Verdnderungen dem
Wandel im Handel angepasst hat. Auch heute, fast 55 Jahre
spater, hat das Sudring-Center nichts von seiner Attraktivitat ver-
loren. Kein Wunder, wird doch seit jeher das eigene Wirken des
familiar gefuhrten Hauses streng nach den Winschen und Be-
durfnisse der Kunden ausgerichtet. ,Der Einkauf im Stdring soll
praktisch, einfach und zeitsparend sein“, so Center-Leiter Stef-
fen Richert. ,Dabei finden die Besucherinnen und Besucher ein
hochst attraktives Waren-, Dienstleistungs- und Gastronomie-
angebot vor, das es so in Deutschland wohl nicht noch einmal
gibt.”

Schon seit Anbeginn des Sudrings wird groBer Wert auf eine gu-
te Zusammenarbeit mit der Stadt Paderborn und eine gute Ein-
bindung in den Einzelhandelsstandort Paderborn gelegt. Die
Centerverwaltung arbeitet eng mit der Werbegemeinschaft zu-
sammen, deren Grundung vor 40 Jahren aktiv unterstitzt wur-
de.
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o KANZLEI AM ROSENTOR
mr Frisch und Kollegen

Wir sind die Adresse fiir
Erb-, Familien- und
Wirtschaftsrecht
in Paderborn.

RosenstraBe |
Franziskanermauer 1A

33098 Paderborn
Tel.: 05251 12310




»,ICH HABE
KEINE MINUTE
BEREUT"

DER 1. VORSITZENDE UWE SEIBEL ZU SEINEN
PERSONLICHEN ERFAHRUNGEN

Seit vier Jahren sind Sie im Amt. Wie oft haben Sie es schon
bereut, den Posten des 1. Vorsitzenden ibernommen zu ha-
ben?

Uwe Seibel: Nicht eine Minute. Seit 26 Jahren bin ich in der Wer-
begemeinschaft, erst als Mitglied, dann im Vorstand und spéter
als Geschaftsflhrer, ehe ich 2019 1. Vorsitzender wurde. Dass
durch Corona, den Krieg in der Ukraine und die Energiekrise im
Einzelhandel auf einmal Veranderungsprozesse kamen, die so
eine Dynamik entwickelten, war nicht absehbar. Dennoch habe
ich es nie bereut, sondern bin froh und dankbar fur den engen
Austausch mit den Handlern, den Gastronomie-Betrieben und
den Dienstleistern. Gerade durch diesen engen Kontakt sehe
ich Paderborn vielleicht auch besser aufgestellt als andere
Kommunen oder Stadte.

Was war die gré8te Herausforderung?
Seibel: Ich musste sehr schnell erkennen, dass die bisherige

Unser

Werbegemeinschaft so mit den Themen und Inhalten nicht mehr
funktioniert. Wir haben andere Aufgaben erhalten. Notgedrun-
gen erhalten. Neben den Events, die wir planen und neben dem
guten Einvernehmen zu Politik und Verwaltung, das wir immer
gepflegt haben, taten sich auf einmal ganz andere Themen auf.
Sorgenvolle Themen der Handlerschaft wurden an mich heran-
getragen. Wahrend der Corona-Pandemie hat man sich mit vie-
len Einzelhandlern bei Videokonferenzen oder Telefonaten, wo
man die Sorgen und Noéte mitbekommen hat, unterhalten. Als
ich auf einmal betriebswirtschaftliche Analysen der Betriebe
einsehen konnte und diskutiert habe, funktioniert das Ge-
schaftsmodell noch in der Form. Was passiert nach Corona?
Wie geht es weiter? Wie verandern sich auch Stadte? Wird Ein-
zelhandel in der Form noch funktionieren? Wird Paderborn noch
ein begehrliches Oberzentrum sein? Also viele, viele Themen,
die man im Vorfeld noch nicht absehen konnte, die absolut
spannend und herausfordernd waren, aber die wir, glaube ich,
gemeinsam sehr gut geldst haben.

Fortsetzung folgt auf Seite 28

ICH BIN MITGLIED IN DER
WERBEGEMEINSCHAFT, WEIL

..ichin diesen herausfordernden Zeiten mehr denn je Gber-
zeugt davon bin, dass eine positive Standortentwicklung nur
durch das konsequente Zusammendenken von Handel und
Gastronomie gelingen kann. Die Werbegemeinschaft Pader-
born setzt sich dafur in vorbildlicher Art und Weise ein.

Nicolas Hiiser (Geschaftsfuhrer Weekend Cocktails)

schlagt fiir Paderborn!

40 Jahre gute Ideen fiir unsere Paderstadt —
wir gratulieren zum Jubilaum.

kY2 \/olksbank Paderborn

Zweigniederlassung der VerbundVolksbank OWL eG
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Wie wichtig ist das Team?

Seibel: Wir sind naturlich im Vorstand im sehr engen Austausch
und arbeiten wirklich als Team, was auch sehr wichtig ist, denn
ich brauche auch immer Rickkoppelung aus den verschiede-
nen Bereichen, in denen der Vorstand angesiedelt ist. Da ist
Steffen Richert, GeschéaftsfUhrer Sudring, der als peripherer
Center-Leiter ganz anders denkt als ein Innenstadt-Akteur. Da
ist Lin Thiele, der den Blick einer Bank auf das Ganze hat. Da ist
Dr. Philipp Hoffmann, der als Apotheker und Dienstha&ndler
einen ganz anderen Blick auf den Handel hat. Da ist der Gold-
schmied Nils Asmis, der in Bezug auf den Kamp und die Grube
sehr viel Erfahrung mitbringt und da sehr hilfreich ist. Da ist Vol-
ker Schéafers vom Déren-Park, der dann wieder eine ganz ande-
re Sicht auf die Stadt hat. Von gastronomischer Seite haben wir
Karl-Heinz Militzer im Vorstand, Urgestein der Gastronomie, der
im Veranstaltungsbereich sehr, sehr hilfreich ist und innerhalb
der Gastronomie in der Dehoga ein gutes Netzwerk hat sowie
Frederik Driller, der als Getranke-GroBhandler einen Einblick in
die gesamte Gastroszene hat. Tanja Huckemann von der Boni-
fatius-Buchhandlung ist neu im Vorstand. Es ist die Mischung,
die es macht. Wir haben uns wéhrend der Corona-Pandemie,
als wir uns nicht zu den Vorstandssitzungen treffen konnten, per
Video-Konferenz ausgetauscht, aber jetzt, da wir uns wieder
persdnlich sehen, ist die erste Frage, die ich immer wieder stel-
le, wie sieht es aus, schildert mal eure Situation, wie entwickelt
sich welche Handelsform.

Im Gesprach zu bleiben, ist das Wichtigste. Geht es dabei
nur um die Sorgen oder sind auch schéne Momente dabei?

WIR SIND MITGLIED IN DER
WERBEGEMEINSCHAFT, WEIL

..der Einzelhandel nur als Gemeinschaft stark ist und wir al-
le auch zukUnftig unseren Kunden ein attraktives Einkaufs-
erlebnis bieten wollen.

.. die Werbegemeinschaft mit den vielféltigen super organi-

sierten Angeboten die perfekte Prasentationsflache fur jeden
Einzelhandler ist.

Simone Ortwein (Hoffner, Hausleitung Paderborn)

Arosa Hotel
Paderborn

lhr Zuhause
in Paderborn

Seibel: Es gibt naturlich auch schéne Momente. Es sind wirklich
die Gesprache, die es ausmachen. Zur Verwaltung herrscht
auch ein enges Miteinander. Ich bin mit im Gremium fur IMOK
und fur das Einzelhandels- und Zentrenkonzept sowie im Gre-
mium fur den Paderborner Radverkehr. Das sind die Sachen,
die die Verwaltung nach den politischen Vorgaben umsetzen
mochte, wobei wir immer als Ratgeber gefragt sind. Und auch
zur Politik herrscht ein reger Austausch. Die Politik sieht und hat
erkannt, wie wichtig Einzelhandel fur die Entwicklung einer gan-
zen Stadt ist. Ansonsten haben wir noch das Netzwerk der In-
dustrie- und Handelskammer mit Jurgen Behlke, Kai Buhrke
vom Handelsverband, Melanie Cramer vom Arbeitgeberver-
band. Das ist ein gutes Netzwerk. Und nicht zuletzt gibt es auch
eine Wirtschaftstelefonkonferenz, initiiert durch Blrgermeister
Michael Dreier, auf der wir uns in regelmaBigen Abstanden aus-
tauschen, und wobei Dr. Carsten Linnemann oder Daniel Sieve-
ke zugeschaltet werden, um auch bundes- oder landespoliti-
sche Themen diskutieren zu kénnen.

Koénnen Sie sich als 1. Vorsitzender bei der Arbeit fiir die
Werbegemeinschaftt auch etwas selbst einbringen?

Seibel: Ich habe ganz schnell erfahren, dass kein Tag so endet,
wie man es geplant hat. Dafur passiert am laufenden Tag ein-
fach zu viel, wo man dann schnell reagieren muss und auch
mochte, um Hilfe zu leisten. Es sind aber ebenso die vielen net-
ten Gesprache, die ich durchaus zwischendurch habe, bei
denen auch Erfolgsstorys gemeldet werden, oder wo sich neue
Formate im Handel oder der Gastronomie auftun, die funktionie-
ren, was mich nattrlich immer freut.

DIE WERBEGEMEINSCHAFT
BEDEUTET FUR PADERBORN, ABER
AUCH FUR MICH PERSONLICH

.., eine ganze Menge. Sie ist ein bedeutender Aktivposten
fur den Handelsstandort aber auch fur das Bild der Stadt weit
Uber die Region hinaus. Vieles ist in den vergangenen Jahr-
zehnten moglich geworden, weil Stadt und Werbegemein-
schaft ihre Krafte gebtndelt haben.

Heinz Paus (Burgermeister a. D.)

RESTAURANT

FIRST FLOOR

STEAKS & MORE

Westernmauer 38

33098 Paderborn
Telefon:05251-128-0

|.ead.me/ArosaFirstFloor
www.firstfloor-paderborn.de
Www.arosa-paderborn.de
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SHOPPEN MIT MUSIK

PADERBORNER KULTURTAXI BELEBT INNENSTADT UND PERIPHERIE

Das Paderborner Kulturtaxi bringt im Jubilaumsjahr der Pader-
borner Werbegemeinschaft Musik in die City und an die Peri-
pherie: An bislang vier Samstagen gab es an vier Standorten
zwischen Westerntor und Dom unter dem Motto ,Pop up Sound
aus dem Kulturtaxi StraBenmusik von hochklassigen Bands.
Das Taxi machte zudem Halt beim Mébelhaus Hoffner an der
Wilfried-Finke-Allee. Mit der Aktion mochten das Citymanage-
ment und die Werbegemeinschaft die Innenstadt und die Peri-
pherie beleben und Aha-Effekte erzielen. ,Unser Ziel, unge-
wohnliche Erlebnisse beim Shoppen zu erzeugen, die Shop-
penden zu Uberraschen und flr ausgelassene Stimmung zu
sorgen, haben wir wohl erreicht”, resimiert Uwe Seibel nach
nunmehr vier Kulturtaxi-Terminen.

Die Premiere gestaltete Mitte April die erfolgreichste Paderbor-
ner Band der vergangenen Jahre: ,Singin' in the rain® — dieser
Welthit von Gene Kelly passte perfekt, als die Goodbeats in
Duo-Besetzung Besucherinnen und Besucher in der Innenstadt
mit etwa 20-minttigen Auftritten trotz des stromenden Regens in
ausgelassene Stimmung versetzten. Frontsanger und Gitarrist
Thilo Pohlschmidt ist begeistert von der Aktion: ,Das ist, was die
Werbegemeinschaft ausmacht. Die Mitglieder sind immer be-
muht, den Menschen mehr zu bieten als das reine Einkaufs-
erlebnis. Und genau das kann im Kampf gegen den Online-
Handel helfen.” Das Goodbeats-Konzerttaxi ist Gbrigens ein
Format aus der Coronazeit. ,Da es keine Veranstaltungen gab,
wollten wir Konzerte zu den Menschen nach Hause bringen®, er-
innert sich Thilo Pohlschmidt. Kurzerhand bauten die Musiker

'liCheV\ mlin

ein Duo-Setup in ihren Bulli ein. So braucht es lediglich einen
Stromanschluss fur ein unterhaltsames mobiles Konzerterleb-
nis. Das Konzept hat sich Uber die Coronazeit hinaus etabliert
und die Goodbeats sind mittlerweile deutschlandweit mit inrem
Konzerttaxi unterwegs.

Einkaufsbummel mit Musik: Das Goodbeats-Konzerttaxi um Sénger und
Gitarrist Thilo Pohlschmidt erdffnete im strémenden Regen die neue Kul-
turtaxi-Reihe von Werbegemeinschaft und Citymanagement.

GIUGKMUNSCH

www.kirmes-paderborn.de
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Voll, voller, verkaufsoffen: Zum sonntéglichen Einkaufsvergniigen strémen die Massen in die Innenstadt.

Foto: Oliver Schwabe

EINKAUF WIRD ZUM ERLEBNIS

VIERMAL IM JAHR LOCKEN VERKAUFSOFFENE SONNTAGE IN DIE PADERBORNER INNENSTADT

Mit den verkaufsoffenen Sonntagen schafft die Werbegemein-
schaft Paderborn echte Publikumsmagnete. Mittlerweile locken
diese viermal im Jahr Menschenmassen in die City. Die ver-
kaufsoffenen Sonntage werden an Veranstaltungen gekoppelt,
damit die Kunden wie auch die Akteure einen Mehrwert haben.
Los geht es zum Paderborner Frihlingsfest. Auch zu Libori und
Herbstlibori 6ffnen die Einzelhandler in der Innenstadt zum
sonntéglichen Shoppingvergnugen. Beim vierten Termin in der
Adventszeit besteht dann die Méglichkeit, den Einkaufsbummel

WUR”

IHR REISEEXPERTE - 8x IN OWL

TUI ReiseCenter Paderborn

Rosenstrale 9| 33098 Paderborn
0525128360 | paderborm2@tui-reisecenter.de

www.westfalen-urlaubsreisen.de

30 | Verkaufsoffener Sonntag

mit einem Besuch des stimmungsvollen Paderborner Weih-
nachtsmarktes zu verbinden. Egal zu welchem der vier Termine
— die Besucher erleben die Vielfalt der Paderborner Innenstadt
in einer auBergewodhnlichen Kombination von Einkauf, Erlebnis
und Familienausflug. Die nachsten beiden verkaufsoffenen
Sonntage sind zu Herbstlibori am 29. Oktober und am ersten
Adventswochenende am 3. Dezember. Gedffnet sind die Ge-
schéfte in der Paderborner Innenstadt dann jeweils von 13 bis
18 Uhr.

GrofBe Auswahl und kostenlose Beratung.

Fachhandler fur Kinderwagen und Kindersitze
seit 1937.

Kostenlose Parkplatze direkt vor der TuUr.
www.babyshop.de
Westernstr. 40, 33098 Paderborn



FORSCHUNGSPROJEKT SMARTMARKET? IN
PADERBORN ERFOLGREICH BEENDET

Vor rund funf Jahren haben Wissenschaftler der Universitat Pa-
derborn unter der Leitung von Prof. Dr. Daniel Beverungen von
der Fakultat fur Wirtschaftswissenschaften gemeinsam mitihren
Projektpartnern die Service-Applikation smartmarket® vorge-
stellt. Eng eingebunden in das Projekt war die Werbegemein-
schaft Paderborn.

Die Losung war als Erlebnis-App projektiert, mitder Einzelhand-
lerinnen und Einzelh&ndler Kundinnen und Kunden vor Ort auf
befristete Angebote aufmerksam machen konnten.

GroBes Lob zollte Prof. Dr. Daniel Beverungen allen Beteiligten:
,Beim Projekt smartmarket? handelte es sich um ein sehr anwen-
dungsnahes Forschungsvorhaben, das Wissenschaft und Pra-
xis auf vielen Wegen zusammengebracht hat. Wir haben wert-
volle Erkenntnisse gewonnen und gezeigt, was technisch még-
lichist.*

Uwe Seibel, Vorsitzender der Werbegemeinschaft Paderborn,
lobt den einfachen Zugang: ,Die teilnehmenden Unternehmen
hatten die Chance, ohne groBe technische Kenntnisse Angebo-
te einzustellen und zu bewerben.”

,Vor allem kleinere Unternehmen haben oft nicht die finanzielle
Moglichkeit, eine App entwickeln zu lassen. Hier setzte die
smartmarket®>-App an: Gemeinsam haben wir fur den inhaber-
gefuhrten Einzelhandel, die Gastronomie und andere Partner
neue, digitale Mdglichkeiten geschaffen, um Kunden zu gewin-
nenund zu halten.”

In der Projektlaufzeit haben insgesamt 2445 Nutzer die App
smartmarket? aufinrem Smartphone installiert. Die eingestellten

40 Jahre

Werbegemeinschaft
Paderborn e.V.

Wer gradulienen
hexzlich!

Kamp 17 - 33098 Paderborn

- Telefon 05251 121-0 - www.bkc-paderborn.de -

Angebote wurden taglich bis zu 8000 Mal aufgerufen. Beson-
ders groB3 war der Zuspruch wahrend der Sonderveranstaltun-
gen (Libori, Weihnachtsmarkt). Am aktivsten waren Gastrono-
men und Schausteller bei der Einstellung attraktiver Angebote.
Stark nachgefragt waren seitens der Nutzer Rabattangebote
und Bonusgaben.

Nutzten die App (von links): Alexandros Sarmas (Referent Hoher Dom),
Dompropst Monsignore Joachim Gdbel, Uwe Seibel (Vorsitzender der
Werbegemeinschaft Paderborn), Prof. Dr. Daniel Beverungen und City-
manager Heiko Appelbaum. Foto: Karl Heinz Schéfer

Nachhaltige Finanzen

In Ihrem Depot und

taglich bei uns gelebt.

Fir Sie. Fir die Zukunft.
ethisch-nachhaltige Anlagestrategie
transparenter Nachhaltigkeitsfilter

ESG-Portfolioscreening - Engagement
Anlagerichtlinien - ethische Wertorientierung

-. Bank fiir
.- Kirche und Caritas eG

info.service@bkc-paderborn.de
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VERANSTALTUNGEN 2023 UND 2024

ZAHLREICHE TOLLE AKTIONEN ZUM 40-JAHRIGEN JUBILAUM

6. September bis 1. Oktober:

Jubildumsquiz in teilnehmeden Geschéften.

Zu gewinnen gibt es Einkaufsgutscheine im Wert von
1x400 Euro

2 x 200 Euro

5 x40 Euro

16. September:
Lange Nacht der Kirchen

SHOPPING-FESTIVAL

30. September:

GroBes Jubilaumsfest mit kulturellen Highlights
StraBentheater, Artistik, Clownerie, Musik und Ausstellungen
Kleinktnstler in der City

Kunstmeile am Kamp

Herbstmeile der Schausteller

Kinderaktion im Sudring-Center

Lasershow vor dem Rathaus

2. Oktober:

Avenger-Figuren in der Innenstadt und
dem Mdébelhaus Hoffner

Kunstmeile am Kamp

Herbstmeile in der Innenstadt
Aktionen in der Peripherie

WIR SIND MITGLIED IN DER
WERBEGEMEINSCHAFT, WEIL

..uns schon traditionell die Stadt Paderborn als starker Ein-
kaufsstandort am Herzen liegt und wir somit auch eine trei-
bende Kraft bei der Griindung der Werbegemeinschaft Pa-
derborn vor 40 Jahre waren.

Felix Klingenthal (GeschaftsfUhrer Klingenthal Stdring
Gmbh))

Kamp 1- 33098 Paderborn
info@asmis.de
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29. Oktober:
Verkaufsoffener Sonntag zu Herbstlibori

3. Dezember:
verkaufsoffener Sonntag zum 1. Advent

Januar bis April 2024:
Aktionen zum Jubildum

Ganzjahrig in 2024:
Monatlich Pop-Up-Sound (Kultur-Taxi)

3. bis 5. Maij 2024:
Frahlingsfest

2.Juni 2024:
Paderbrunch

4. August 2024:
Verkaufsoffener Sonntag zu Libori

September und Oktober 2024:
Aktionen zum Jubildum

27. Oktober 2024:
Verkaufsoffener Sonntag zu Herbstlibori

1. Dezember 2024:
Verkaufsoffener Sonntag zum 1. Advent

WIR SIND MITGLIED IN DER
WERBEGEMEINSCHAFT, WEIL

..wir Paderborner Schitzen unsere Heimatstadt lieben und
die Werbegemeinschaft unserem Paderborn gut tut!

Thomas Spieker (Schutzenoberst, Paderborner-Birger-
Schutzenverein zu Paderborn gegriindet 1831)
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ROMBERG™

Full-Service Mobile Stromversorgung

Die ROMBERG MOBILITY GMBH kann auf 25 Jahre Erfahrung in der mobilen Stromversorgung fiir
Baustellen und Veranstaltungen wie z.B. Kirmes, Wochenmarkte, Stadtfeste, Konzerte etc. verweisen.
Einrichten, Aufstellen, AnschlieBen, Warten, Abrechnen.

Full-Service fiir Veranstalter und Abnehmer.
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KREATIV WEGEN CORONA

2020 WERDEN ALTERNATIVE LOSUNGEN FUR VERANSTALTUNGEN GEFUNDEN

Beim Paderbrunch der Werbegemeinschaft Paderborn und
des Citymanagements gab es 2020 gleich zwei Premieren. Da
die Veranstaltung coronabedingt vom Marktplatz in die Woh-
nungen der Brunchenden verlegt wurde, war den Organisato-
ren das Wetter schlichtweg egal. ,Im Normalfall hatte uns die
Wettervorhersage im Vorfeld Sorgenfalten auf die Stirn ge-
bracht, sagte Uwe Seibel, Vorsitzender der Werbegemein-
schaft damals. Aber dann waren die angekundigten Regen-
schauer nicht von Bedeutung. Denn die zweite Premiere betraf
den Charakter des Paderbrunches: Im Vorfeld hatten die Veran-

Paderbrunch findet 2020 digital statt.

stalter dazu aufgerufen, sich zu individuellen Videokonferenzen
zu verabreden. Eingebettet wurden die Zoom-Meetings in eine
offizielle Eréffnung durch Uwe Seibel sowie den Paderborner
Burgermeister Michael Dreier und den Dompropst Monsignore
Joachim Goébel.

Mit-Organisatoren der Veranstaltung waren Olaf Menne von der
Paderborner Agentur Lautstrom und Volker Schéfers aus dem
Werbegemeinschafts-Vorstand.

Im Laufe des Vormittags schalteten sich zu einigen Konferenz-
gruppen die Schauspielerin und Kabarettistin Antje HuiBmann
sowie der Sanger und Frontmann der Band Goodbeats, Thilo

GERMETA
GRATULIERT

HERZLICH

40 Jahwre Teaumpower
und, Kreativitilt - eivv
Grund, guuw Feiern!

® GERMETA

Meine Quelle seit 1679

germeta_meinequelle
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Pohlschmidt mit dazu. Der Paderbrunch hatte 2020 nicht nur
seine digitale, sondern auch seine internationale Premiere: Der
Deutsch-Englische Club Paderborn hatte eine Delegation aus
der Partnerstadt Bolton zum Digitalen Treffen eingeladen und so
wurde online und zweisprachig gebruncht.

,Unter dem Motto very british haben die Mitglieder des Clubs
und die Gaste aus Bolton sehr stilvoll - trotz der Entfernung - ein
tolles gemeinsames Event erlebt”, freute sich Angie Reeh, die
Vorsitzende des Deutsch-Englischen Clubs. ,Die Auftritte von
Thilo Pohlschmidt und Else Mogesie haben uns alle begeistert
und spontan zu einer Einladung der beiden nach Bolton ge-
fuhrt*, so Reeh. Neben dem Paderborner Burgermeister Mi-
chael Dreier war aus Bolton David Hayes, Leiter des Burger-
meisterreferats, zugeschaltet. Zudem hatte Linda Thomas, die
Burgermeisterin von Bolton, allen Paderbornern die besten
Wunsche per Videobotschaft bermittelt.

Der Libori-Pottmarkt fand 2020 doppelt statt — einerseits im
Internet auf der Seite libori.digital — andererseits ganz analog in
veranderter Form und an anderer Stelle als gewohnt. Statt auf
dem Marktplatz und auf den Domplatzen boten Handlerinnen
und Handler ihre Waren in Paderborner Geschéften feil. Initiato-
rin dieses dezentralen Pottmarktes war die Werbegemeinschaft
Paderborn. Deren Vorsitzender Uwe Seibel hatte die Idee von
Caroline Brockmann, Inhaberin von Porzellan Brockmann in der
Rathauspassage, aufgegriffen und mit Unterstltzung des Pa-
derborner Stadtmarketings eine Reihe interessierter Pottmarkt-
beschicker angesprochen. ,Das Interesse seitens der Standbe-
treiber war sehr gro3 und unsere Idee wurde mit groBer Dank-
barkeit aufgenommen*, sagte Uwe Seibel.
Stadtmarketing-Leiter Jens Reinhardt freute sich Uber die ge-
meinsame Aktion: ,Die in der Werbegemeinschaft organisierten
Einzelhandler, die Pottmarkt-Beschicker und das Stadtmarke-
ting ziehen auch bei diesem Projekt an einem Strang und sorgen
damit fur ein weiteres Stlick Libori-Atmosphare.*

Libori-Pottmarkt zieht 2020 in die Geschafte.

PB-Innenstadt, WesternstralRe 27
PB-Elsen, DionysiusstraRe 5
PB-Sande, Sennelagerstralle 25
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Ein Teil der Paderborner FuBgangerzone verwandelte sich wie
zuvor schon im Fruhling vom 19. bis zum 31. Oktober 2020 in
mehrere Genuss-Orte: Schausteller und Werbegemeinschaft
prasentieren zwischen Rathausplatz und Westerntor die
Herbstmeile. An acht Stdnden wurden typische Kirmes-Spe-
zialitdten angeboten. Ein Kinder-Karussell rundete das Angebot
ab. ,Gemeinsam mit den Schaustellern haben wir die Idee ent-
wickelt, um die Attraktivitat der Innenstadtim Herbst zu steigern
und gleichzeitig den Standbetreibern die Mdglichkeit zu geben,
sich zu présentieren”, sagte Uwe Seibel.

Uber das gemeinsame Projekt in der Corona-Zeit freute sich
Hans-Otto Brockling, Vorsitzender des Schaustellervereins Pa-
derborn: ,Die FuB-
gangerzone  wird
seit vielen Jahren im
Rahmen von vielen
Veranstaltungen
von uns bespielt
und wir haben viele
Stammkunden, die
uns gerne besu-
chen. Die Herbst-
meile ist eine gute
Maglichkeit, der Of-
fentlichkeit zu zei-
gen, dass es uns
gibt.” Seibel und Bréckling dankten den Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern der Stadtverwaltung und insbesondere des Ord-
nungsamtes, die im Vorfeld ,starke Unterstltzung gegeben ha-
ben*.

,Das Experiment kann beginnen. Am Freitag 6ffnet das Tivoli
Wunderland in SchloB Neuhaus. Im Freizeitpark sollen sich Fa-
milien in den Schulferien vergnigen und die von der Corona-
Pandemie gebeutelten Schausteller wenigstens etwas Geld
verdienen®, hieB es im WESTFALISCHEN VOLKSBLATT am 9.

Der Verlauf der Herbstmeile wird besprochen.

g

stadtwerke paderborn

NEUGIERIG GEWORDEN?

Wir beraten Sie gern rund um das Thema
Fordermaglichkeiten fir lhre eigene
Ladeinfrastruktur zu Hause oder im Betrieb.

Besuchen Sie uns in
unserem Kundenzentrum

Stadiwerke Paderborn GmbH
Rolandsweg 80

33102 Paderborn

T 05251/18548-0
www.stadtwerke-pb.de

000

ECHT. STARK. VOR ORT.

Juli 2020.
SWir sind
sechs  Wo-
chen lang
hier und ha-
ben die Op-
tion zu verlan-
gern“, sagte
der Chef der

Paderborner

Schausteller  Hans-Otto Bréckling, Bethel Thelen, David Liitdke, An-
Hans-Otto dy Kohlweg und Dennis Hartmann (von vorn) blicken
Brockling. aufden ,Tivoli“. Foto: Oliver Schwabe
Die Werbege-

meinschaft verloste damals exklusive Familien-Tickets fur das
Tivoli-Wunderland in SchloB Neuhaus.

Viele Einzelhandler und Gastronomen litten wahrend Corona
unter Beschrankungen. Daher hatte die Werbegemeinschaft
kurzerhand auf der Internet-Plattform hasentaler.de viele Anbie-
ter und deren Serviceangebote gebulndelt. ,Hasentaler ist
unser Angebot an Handel, Gastronomie
und Dienstleister, sich online unter einem
groBen Dach zu prasentieren und sicht-
barer zu werden*, sagte Uwe Seibel, Vor-
sitzender der Werbegemeinschaft Pader-
born. Er betonte, dass Interessenten sich
kostenlos eintragen lassen kénnen und
eine Mitgliedschaft in der Werbegemein-
schaft nicht nétig sei: ,Wir sahen die Platt-
form als Unterstutzung fur Betroffene, die seinerzeit ihre Kund-
schaft stationar nicht erreichten. Hasentaler lebte seit dem Start
von den Anregungen aus der Bevoélkerung®, erklarte Uwe Sei-
bel. Er unterstrich den offenen Charakter der Plattform. Gleich-
zeitig bildete die Plattform auch die Vielfalt der Geschéaftswelt in
Paderborn ab.

WIRFEIERN

Der Hasentaler.

0%
AUF

ALLES

*Giltnichtfurreduzierte Artikel

SUNDERMEIER

Rathausplatz4 - 33098 Paderborn
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DER
GUTSCHEIN

EIN WUNSCHERFULLER

Ein Thema bereitet dem 1. Vorsitzenden der Werbegemein-
schaft Paderborn e. V., Uwe Seibel, besonders viel Freude: Der
Einkaufsgutschein. Gemeinsam mit seinem Vorstandskollegen
Lin Thiele ist er unermudlich dabei, diesen Umsatzmotor fur an-

Start der digitalen Gutscheinkarte wahrend der Corona-Pandemie.
Foto: Werbegemeinschaft Paderborn

geschlossene Unternehmen zu optimieren und ihn weiterhin
nach vorne zu bringen.

Vor knapp drei Jahren folgte auf den Papier-Gutschein die Plas-
tikkarte. Sie bietet unter anderem im Handling vor Ort eine Men-
ge Vorteile: Die Einlésung selbst bei Kleinstk&ufen ist moglich.
,Esistkein Problem, beim Backer das Brétchen damit zu bezah-
len®, sagt Uwe Seibel.

Auch die Abrechnung der Umsétze fir den Handel und die
Gastronomie wird enorm erleichtert. Von den Kundinnen und
Kunden wird die Digitale Lésung gelobt: ,Weg von der Zettel-
wirtschaft hin zur smarten Karte®, sagt Lin Thiele.

Farden Erfolg sprichtauch, dassimmer mehr Unternehmen den
Gutschein akzeptieren — die Liste der teilnehmenden Gut-

scheineinldser wird standig erweitert.

Der ,Ableger” des Gutscheins — die Jobkarte — erfreut sich
ebenso wachsender Beliebtheit. Die Jobkarte ist ein wiederauf-
ladbarer Gutschein zum Bezug steuerfreier Sachleistungen fur
Mitarbeitende.

Ob Digitaler Einkaufsgutschein oder Jobkarte: Es geht immer
um die Starkung der angeschlossenen Akzeptanzstellen. ,Wir
wollen, dass der Umsatz vor Ort und nicht online getatigt wird*,
sagt Uwe Seibel.

Der digitale Gutschein bietet den Kundinnen und Kunden die
ganze Vielfalt des Paderborner Einzelhandels und der Gastro-
nomie auf einer Karte.

Die Gutscheinkarte kann mit individuell bestimmbaren Betra-
gen aufgeladen werden. Eine Einlésung von Teilbetrdgen ist
moglich. Das System erflllt hdchste Sicherheitsstandards und
auch der Datenschutz ist gewahrleistet.

Verkauft wird der Digitale Gutschein an den Ausgabestellen
Textilhaus Klingenthal in der WesternstraBe, Der Outdoorladen
am Markt, Stdring Center am Pohlweg, Tourist-Information in
der Innenstadt, dem Westfélischen Volksblatt in der Rosenstra-
Be und bei Michelbrink im Déren-Park. Er kann auch per E-Mail
an christiane.moeller@werbegemeinschaft-paderborn.de be-
stellt werden. Die Gutscheine werden dann per Post zugestellt.
Unternehmen, die sich fur die Jobkarte interessieren, finden in
Uwe Seibel den Ansprechpartner (E-Mail: uwe.seibel@werbe-
gemeinschaft-paderborn.de).

Neue'lnspirationen fiir lhre
Innenraumgestaltung

KLOKE

WERT ERHALTEN,
WERTE SCHAFFEN.

£1G] ~ [
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KOMMENTAR ZUM 40-JAHRIGEN JUBILAUM

Wenn Eheleute 40 Jahre lang verheiratet sind, feiern sie die Ru-
binhochzeit, denn ach dieser langen Zeit ist eine Ehe so wertvoll
wie ein Edelstein. 40 Jahre istin diesem Jahr auch die Werbege-
meinschaft Paderborn geworden und hat allen Grund wie ein
Rubin zu strahlen. Im Juni 1983 wurde diese lang anhaltende Li-
aison von Handel und Gastronomie, von Innenstadt und Peri-
pherie eingegangen und das Band, das sie zusammenhélt, ist
nach vier Jahrzehnten dicker als zuvor. Denn die Mitgliederzahl
der Werbegemeinschaft Paderborn, die ohnehin schon eine der
groBten in Deutschland ist, steigt weiter an.

Eine Gemeinschalft, in der sich so viele Menschen mit Geschéaf-
ten, Lokalen und Dienstleistungen so unterschiedlicher Art und
GroBe zusammentun, ist einer Zeit, in der sich die Gesellschaft
immer mehr vereinzelt und dass Ich mehr zu zahlen scheint als
das Wir, kann nicht hoch genug gewdrdigt werden. Denn zudem
bringt die Werbegemeinschaft mit ihren Veranstaltungen und
Aktionen zahlreiche Menschen zusammen.

Auch gegen einen anderen Trend setzt die Werbegemeinschaft
ein starkes Zeichen: So vieles wird heutzutage als selbstver-
standlich angenommen. Wir wollen uns amdusieren und Feste
feiern, wir wollen in unserer Stadt etwas erleben, die Stadt soll
schon aussehen und keine Leerstande haben. Aber wer kim-

DIE WERBEGEMEINSCHAFT
BEDEUTET FUR PADERBORN, ABER
AUCH FUR MICH PERSONLICH

., eine engagierte Gemeinschaft von Paderbornerinnen
und Paderbornern, die ,der Stadt Bestes* (Jer 29,7) will und
nach Kréften fordert.

Monsignore Joachim Gobel (Domprobst)

mert sich darum, wer organisiert und bezahlt das alles? In Zeiten
von allgemeinem Personalmangel und kommunalem Spar-
zwang mehrtagige Feste auf die Beine zu stellen, die City mit
Blumen zu schmucken sowie Kunst und Kultur fur alle kostenlos
zuganglich zu machen: Das macht die Werbegemeinschatt, oft-
mals in Zusammenarbeit mit der Stadtverwaltung.
2001 gestalten Kunstler 39 Elefanten und erschaffen ein einzig-
artiges Bild in der Stadt, Paderborn errang 2004 mit dem langs-
ten Roten Teppich einen Eintrag ins Guinnessbuch der Weltre-
korde und 2005 sorgen 130 Nationalflaggen, die in der Innen-
stadt aufgehangen wurden, fur Hingucker. Und als zu Corona
gerade im Handel und der Gastronomie so viel eingeschrankt
war, dachten sich die Frauen und Manner der Werbegemein-
schaft Alternativen aus und veranstalteten zum Beispiel den Li-
bori-Pottmarkt in den Geschéaften. So konnten Umséatze gene-
riert und uns ein bisschen Normalitat vermittelt werden. Hier
wurde geholfen, wie in einer guten Ehe eben ,in guten und in
schlechten Zeiten®.
Um beim Bild zu bleiben: Das Geheimnis einer langen Ehe ist si-
cherlich auch, dass man im Gesprach bleibt, immer ein offenes
Ohr fur die Probleme des anderen hat. Auch hierfur steht die
Werbegemeinschaft, insbesondere in Person des 1. Vorsitzen-
den Uwe Seibel. Kommunikation und Austausch untereinander
stehen beiihm ganz vorn und sind ein Schlussel zum Erfolg.
Also: Ohne die Werbegemeinschaft ware die Stadt weniger
bunt, es ware weniger los und wir wirden dort seltener zusam-
menkommen. Sorgen wir alle daftr, dass es so bleibt. Denn Uwe
Seibel hat recht: Wir alle haben es in der Hand, ob wir das alles
weiter genieBen kénnen, indem wir mit den FlBen abstimmen
und die Arbeit von Handel, Gastronomie und Dienstleistern, die
sechs oder gar sieben Tage die Woche fir uns da sind, so wir-
digen, indem wir in unsere Stadt Paderborn kommen.
Herzlichen Glickwunsch zum gl&nzenden Jubildum.

Markus Schlotjunker

DIE WERBEGEMEINSCHAFT
BEDEUTET FUR PADERBORN, ABER
AUCH FUR MICH PERSONLICH

.., sich auf ein starkes Netzwerk verlassen zu kénnen, das
den attraktiven Standort Paderborn bestandig weiterentwi-
ckelt.

Birgitt Riegraf (Prasidentin Universitat Paderborn)

automobile Leidenschaft seit 1929. —

Wir gratulieren der
Werbegemeinschaft Paderborn
zum 40-jahrigen Bestehen.

@ @ SKODA § V PORSCHE m

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ sEAT cuPrrA

Paderborn | SchloB Neuhaus | Bad Driburg | Rheda-Wiedenbriick | Delbriick

www.thiel-gruppe.de
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»DEN BLICK
NACH VORN*

MARTIN JOHANNKNECHT IM INTERVIEW

Sein Vater Gerhard siedelte das Unternehmen Johannknecht
1961 am Frankfurter Weg an, als dieser tatsachlich noch einer
war: Ein Weg und drumherum, auBer einer Gartenbaufirma, gra-
ne Wiese. Seit dem ist viel passiert. Am Standort vereint das
Unternehmen heute die ,Sofa-Company*“ und ,Buroform®. Mar-
tin Johannknecht (59), der zusammen mit seinem Sohn Felix
(30) und Guido Schutte, der 2008 dazukam und die Sofa-Com-
pany nach vorn brachte, das Unternehmen leitet, ist seit Uber 30
Jahren im Geschaft und hat zu

vielen Themen eine Meinung.

Wann ist das Unternehmen Jo-
hannknecht in die Werbege-
meinschaft eingetreten?

Martin Johannknecht: Mein Vater
Gerhard Johannknechtistbeider
Grundung mit eingetreten, also
1983. Die Firma Johannknecht ist
allerdings schon dlter, sie wurde
1961 gegrundet.

Was hat ihren Vater damals mo-
tiviert, der Werbegemeinschaft
beizutreten?

Johannknecht: Die Motivation ist
die gleiche wie heute: Den Stand-
ort Paderborn gemeinschaftlich
mit allen Einzelh&ndlern, allen
anderen Gewerbetreibenden
und inhabergefuhrten Unterneh-
men zu starken.

wird es uns von auBBen schwer gemacht, diese Starke und den
Standortvorteil einer starken Werbegemeinschaft auszubauen.

Das heiBt konkret was?

Johannknecht: Dass wir die verkaufsoffenen Sonntage, die wir
hier in der Peripherie, wo es ja einige Mitglieder der Werbege-
meinschaft gibt, vor einigen Jahren zusammen mit der Kern-
stadt Paderborn nach ausfuhren konnten, nicht mehr abhalten
durfen. Das hat uns die Gewerkschaft Verdi ja untersagt, was
absolut nicht zeitgemaR ist. Verdi mdchte nicht, dass wir hier
unsere Starke ausbauen und Paderborn weiter nach vorne brin-
gen. Die verkaufsoffenen Sonntage fur die gesamte Stadt Pa-
derborn waren die gréBten Events, als von nah und fern die Leu-
te hierher kamen, umin Paderborn einzukaufen und so mancher
blieb in der Peripherie hdngen. In der Frage haben die Stadt Pa-
derborn, die Werbegemeinschaft und die Peripherie zusam-
mengehalten, aber letztlich hat es nichts genutzt. Fur mich ist
das ein groBes Anliegen: Das muss die Werbegemeinschaft mit
der Politik wieder hinbekommen, um diese Verkaufspower wie-
der generieren zu kénnen.

Das ist auch passiert, wenn Sie Martin Johannknecht, Felix Johannknecht und Guido Schiitte (von links).

zuriickschauen?

Johannknecht: Unbedingt. Die Werbegemeinschaft Paderborn
kann sich ja grundsatzlich schon als erfolgreichste Werbege-
meinschaft Deutschlands bezeichnen. Ich glaube, sie ist ja
auch die groBte. Der Auftritt aller Gewerbetreibenden zusam-
men, die dabei sind, das ist schon ein beeindruckender. Die
Werbegemeinschalft hat auch eine gewisse Power. Nur leider

Apropos Peripherie: Konzentriert sich zu viel auf die Innen-
stadt?

Johannknecht: Die Werbegemeinschaft wurzelt schon in der
Kernstadt Paderborn. Das ist einfach so. Hier in der Peripherie
sind aber viele Handler und Gewerke, die in der Kernstadt nicht
unbedingt ihre Heimat finden wirden, aufgrund der GréBe und

Marienplatz 15 « 33098 Paderborn

Shoes by Nr. 10
Rosenstra3e 10 » 33098 Paderborn

LUST AUF SCHONE SCHUHE?

fieren W™
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des Sortiments. Damit kénnen wir aber auch le-
ben. Hier und da wlnschten wir uns aber, dass
wir mehr gemeinschaftlich machen kénnten, und
dass hier keine kunstlichen Grenzen aufgezo-
gen werden. Nicht zu sagen; Hier ist Peripherie,
da ist Kernstadt. Es sollte vielmehr ineinander
Ubergehen. Das ist schwer, klar. Hier und da aber
vielleicht auch moglich. Es gibt ja hier die Inte-
ressengemeinschaft Frankfurter Weg, die mit
der Werbegemeinschaft Paderborn zusammen-
spielt. Es gibt also schon Zusammenarbeit, die
mussten man in den einzelnen Gebieten viel-
leicht mehr konzentrieren. Wichtig ist, eine Wer-
begemeinschaft ist stark durch gemeinschaftli-
ches Handeln. Zum Beispiel in Form von Aktions-
tagen oder verkaufsoffenen Sonntagen.

flihl-Biiros.

Welches Thema misste unbedingt mal angepackt werden?
Johannknecht: Als Peripherie-Mitglied winschte ich mir eins
der Dauerthemen,: Eine breitere Offnung der Sortimente, was
aber eher ein Thema fur die Stadt ist, genau so wie das Thema
Lebensmittel-Verkauf an den Frankfurter Weg zu bekommen.
Dafur kampfen wir seit Jahrzehnten.

Wie sehen Sie die Zukunftsaussichten?

Johannknecht. Ja, wie kriegen wir die Zukunft hin? Dass wir es
schaffen, auch inhabergefihrte Unternehmen in die Zukunft zu
fuhren. Nicht jeder hat den Vorteil wie ich, da mein 30-jahriger
Sohn Felix schon ins Unternehmen eingetreten ist, der hier die
dritte Generation stark macht. Das wunschte ich mir fUr so viele
andere Unternehmen auch.

Es liegen schwere Jahre hinter dem Handel, oder?
Johannknecht: Es ist immer schwer. Ich mache das hier schon
Uber 30 Jahre, und wenn ich mal zurtckblicke, war es mal leich-
ter und mal schwerer, aber es war nie komplett leicht oder kom-
plett schwer. Auchich sehe Zukunftfur uns, gar keine Frage. Nur
anders. Nichts ist mehr im Wandel als der Handel. Wir mUssen
uns aber vor der Zukunft keine Sorgen machen. Ich bin ein sehr
positiver Mensch, mache mir aber schon Gedanken, wie man
die Zukunft gestalten muss, Sorgen mache ich mir jedoch nicht.
Ich gucke grundsatzlich nur nach vorne. Das Negative bringt
uns nicht weiter. Wir sollen die Wahrheit nicht wegdrUtcken, aber
wir sollten alle mal etwas positiver dartber denken, wie gut es
uns geht.

Worauf sollte der Handel in Zukunft mehr Wert legen?

Johannknecht: Service. Es wird der Einzelhandel weiter existie-
ren, der es schafft, das Produkt in Verbindung mit einem Service
nach vorne zu bringen. Dienstleistung, Service und Produkt
mussen zusammenspielen. Wir missen es schaffen, Menschen
zufinden, die mit unserer Philosophie und Begeisterung verkau-

Biiroform ist der Partner fiir Wohl-

fen, dann habe ich auch keine Angst. Wir finden
fur unser Unternehmen auch junge Leute, was
ich sehr positivsehe und fur uns spricht. Wir mds-
sen Trends erkennen, wir mussen das richtige
Produkt einkaufen, mit den richtigen Menschen
verkaufen und zum Kunden bringen. Das war vor
100 Jahren wichtig und wird in Zukunft wichtig
sein.

Was war in den vergangenen Jahrzehnten die
groBte Veranderung?

Johannknecht: Das Atmen des Unternehmens
mit den Zeiten. Mal wurde man kleiner, mal wurde
man wieder gréBer. Man hat standig umgebaut.
Den Bedurfnissen der Kunden entsprechend hat
man Ladenbau gemacht. Dann versucht manim
Haus Wohlfuhlzonen zu schaffen. Kurzum, es muss im Kontakt
mit den Kunden menscheln. Der Mensch muss sich hier im Ge-
schaft wohlfuhlen.

Wie ist das Verhéltnis zur Werbegemeinschaft?
Johannknecht: Da befruchtet man sich gegenseitig. Ich habe
engen Kontakt zum Vorstand. Wenn Gesprachsbedarf da ist,
findet man Zeit. Man hat ein offenes Ohr. Ich winschte mir nur,
dass es in Zukunft mehr Leute gébe, mit denen man sprechen
kann. Es gibt ja inzwischen immer weniger den personlichen
Einzelhandler. Ob in Paderborn oder Deutschland. Dass der,
dessen Name drauBen dransteht, auch drinnen arbeitet. Da
muss heutzutage nach gesucht werden. Die Filialleiter haben in
der Regelja nichts zu sagen.

Gibt es in der Werbegemeinschaft jemand, der sie beson-
ders beeindruckt hat?

Johannknecht: Ich war in den 00er Jahren aktiv, als Klaus Bruns
Vorsitzender war. Damals war ich auch ein paar Jahre im Vor-
stand. Man hat damals schon geschaut, dass auch jemand aus
der Peripherie Vorstandsarbeit macht, um eine Verbindung her-
zustellen. Klaus Bruns habe ichimmer sehr geschétzt, genau so
wie danach Anne Kersting, die es fantastisch gemacht hat. Und
jetzt mit Uwe Seibel ist ein Vertreter am Ruder, der wie seine Vor-
ganger Handel gelebt hat und Handlerblut in sich hat. Keine
Theoretiker, sondern Pragmatiker. Was wir nach wie vor auch
brauchen.

40 Jahre Werbegemeinschaft, knapp 62 Jahre Johann-
knecht: Zwei Erfolgsgeschichten?

Johannknecht: Absolut, zwei Erfolgsgeschichten, aber ganz
klar mit Zickzack-Kurve nach oben. Ich wiinsche der Werbege-
meinschaft immer ein gutes Handchen in der Zusammenarbeit
der Mitglieder, des Vorstands, der Politik und der Stadt Pader-
born. Und immer den Blick nach vorne. Positiv nach vorne se-
hen. Wir missen positive Atmosphéare schaffen.

Wir gratulieren und danken fur 40 Jahre Engagement!

Porzellan Brockmann

Rathauspassage Paderborn
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2005 erneut eine herausragende Aktion in der Paderborner Innenstadt,
die fiir Furore sorgte. Foto: Stadt- und Kreisarchiv Paderborn

POSTER, PLAKATE UND
POSTKARTEN ZU DEN
EVENTS DER
WERBEGEMEINSCHAFT

2004 wurden die Mitglieder mit der Aktion des langsten Roten Teppichs
Weltrekordhalter. Foto: Stadt und Kreisarchiv Paderborn

Mit dieser Postkarte wurde die ,Lebendige Krippe* vor dem Rathaus beworben. Foto: Stadt- und Kreisarchiv Paderborn

40 | Poster, Plakate, Postkarten
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Service, wie hier auf der Postkarte, ist immer ein
grofies Anliegen fiir die Mitglieder der Werbege-
meinschaft.  Foto: Stadt- und Kreisarchiv Paderborn

KREATIVITAT
UND KUNST
TREFFEN BEI
DEN VIELEN
EVENTS DER
WERBE-
GEMEINSCHAFT
OFT ZUSAMMEN

2001 eine einmalige (Kunst-) Aktion, 1999 wird mittels Postkarte (rechts) auf die Powerwoche aufmerksam gemacht. Foto: Stadt- und Kreisarchiv Paderborn

ERSTKLASSIG. UNABHANGIG. LEIDENSCHAFTLICH.

lhr zuverldssiger Partner fir betriebliche Losungen.

—— Eine Tochter der VerbundVolksbank OWL eG

— OWL VersicherungsKontor
=/

/'7"7//7

www.owl-versicherungskontor.de
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»DIE WERBEGEMEINSCHAFT
WIRD NOCH WICHTIGER"

INTERVIEW MIT KIENE VOM HOTEL AROSA, DAS DIESES JAHR 50-JAHRIGES JUBILAUM FEIERT

Seit 40 Jahren besteht die Werbegemeinschaft Paderborn, seit
50 Jahren das Best Western Plus Arosa Hotel. Da liegt es nahe,
den Eigenttmer, Herrn Rudolf Kiene, dazu ein paar Fragen zu
stellen.

Seit wann sind Sie Mitglied in der Werbegemeinschaft? Was

war die Motivation dort mitzumachen?

Rudolf Kiene: Das Arosa Hotel ist seit 2002 Mitglied der Werbe-
gemeinschaft. Die Motivation
war, das Hotel damals bekann-
ter zu machen.

40 Jahre Werbegemeinschaft
— 50 Jahre Hotel Arosa: eine
gemeinsame Erfolgsge-
schichte?

Kiene: Ja, Mitglieder der Wer-
begemeinschaft ~ empfehlen
uns an ihre Kunden und Gaste
weiter.

Die Inhaber des Best Western Plus  Wie profitieren Sie von der
Hotels: Torsten (rechts) und Ru- Werbegemeinschaft? Wie
dolfKiene.  Foto: Leniger Fotografie wichtig ist die Zusammen-
arbeit von Handel und Gast-
ronomie in Form der Gemeinschaft?
Kiene: Veranstaltungen der Werbegemeinschaft — wie zum Bei-
spiel das Fruhlingsfest und weitere Aktionen — sind ein Anzie-
hungspunkt fur auswartige Gaste, die dann auch im Hotel Uber-
nachten. Gegenseitiges Austauschen mit den Mitgliedern Uber
die Situation in Paderborn und wie das Image der Stadt weiter
gehalten und verbessert werden kann, sind wichtige Punkte.
Zudem kénnen Gutscheine der Werbegemeinschaft bei uns im
Restaurant First Floor eingeldst werden.

Hat Sie jemand aus der Werbegemeinschaft besonders be-
eindruckt oder gibt es ein besonderes Erlebnis?

Kiene: Der langste Rote Teppich, der in der Paderborner Innen-
stadt verlegt wurde. Diese Aktion lockte sehr viele Besucher
nach Paderborn und brachte der Werbegemeinschaft einen
Eintrag in das Guinnessbuch der Rekorde.

RATHAUSPASSAGE

JUHENPLATZ 1-3, 33098 Paderborn

Telefon: 05251296170
E Mail: info@trattoria-ilpastino.de

2

anre

U 10952025
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Wie sehen Sie die Zukunft der Werbegemeinschaft?

Kiene: Wir denken, dass die Werbegemeinschaft in Zukunft
noch wichtiger werden wird und allen Betrieben wichtige Impul-
se geben kann. Dem Verein und allen Mitgliedern winschen wir
fur die kommenden Jahre alles Gute, viel Glick und Erfolg. Wir
freuen uns auf die weitere Zusammenarbeit.

Tag der offenen Tiiram 20. August. Foto: Medienagentur Paderborn

Das Best Western Plus Arosa Hotel. Foto: Leniger Fotografie

Als Mitglied gratulieren wir herzlich zu

40 Jahre Werbegemeinschaft

KITZGAMS ERURIRES

PADERBORN

Kamp 10 ¢ Paderborn ¢ 05251 3877414
kitzgams.de

Thisaut 4 « Paderborn « 05251 8786000
thi-brunnen-pb.de




»,MOPS® EIN
VORLAUFER

PROJEKT ZUR GRUNDUNG EINER
WERBEGEMEINSCHAFT KURZ NACH DEM KRIEG

Wenn vom Mops die Rede ist, denkt jeder an einen Hund, wohl
kaum jemand weif3, dass ,MOPS* fast eine Art Vorlaufer der Wer-
begemeinschaft war.

,MOPS" stand fUr die Stadte Munster, Osnabrlck, Paderborn
und Soest, die sich Ende 1949 zusammentaten, um eine Einrich-
tung ,wieder zum Leben zu erwecken®, die es vor dem Zweiten
Weltkrieg schon mal gab: eine Werbegemeinschaft der vier Mit-
telalter-Stadte.

Schnell kam man Uberein, dass das Projekt Uberregional be-
kannt gemacht werden musse, um die nétige Aufmerksamkeit
zu erlangen. Erstes Medium daflr war seinerzeit die Zeitung. So
wurden neben den Ortlichen Pressevertretern, wie die vom
WESTFALISCHEN VOLKSBLATT, auch zahlreiche andere von
namhaften Organen (zum Beispiel Die Zeit, Frankfurter Allge-
meine) fur den 14. bis 17. Mai 1950 zu einer ,Reise durch Deut-
sches Mittelalter* in die vier St&dte eingeladen.

Am Dienstag, 16. Mai 1950, sollte der Tross laut Plan um 10.45
Uhr in Paderborn eintreffen, fur 15 Uhr war die Weiterfahrt nach
Soest angesetzt. Mittagessen wurde bei Rudolf Koch serviert.
Es gab eine Suppe (Brihe mit Spargel) vorweg, als Hauptge-
richt eine Westfalen-Platte mit Kartoffel- und Erbsenpdree, Ripp-

Unsere herzlichen Glickwiinsche zum Jubildum!

== ,,Wir gratulieren

| zu 40 Jahren Werbegemeinschaft*

Das Kulturprogramm
fur Paderborn und
die ganze Region

Thre Eventlocation

mitten im Griinen l.l‘\

IDEAL FUR HOCHZEITEN, PADERHALLE

FAMILIEN- & BETRIEBSFEIERN [Et/onsy Sp s Iy
www.schuetzenhof.de www.paderhalle.de
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speer, Mettwurst und Eisbein sowie als Nachtisch Schokoladen-
pudding mit Schlagsahne.
Die Wirkung der Pressefahrt wurde anschlieBend als ,sehr an-
strengend, aber auch sehr eindrucksvoll“ beschrieben, sie ,ha-
be einen tiefen Eindruck hinterlassen“. So wurde das Projekt
auch weiterverfolgt und am 11. Januar 1951 bei einer Zusam-
menkunft von ,MOPS* im Paderborner Hof in Paderborn be-
schlossen, weitere WerbemaBnahmen zu starten. Es wurden
Pressetexte in verschiedenen Zeitungen lanciert, ein Preisaus-
schreiben im ,Mittag” veroffentlicht, eine Reliefkarte des
,MOPS"“-Gebietes erstellt und an einer Gaststatten-Messe teil-
genommen.
Doch schon im April 1952 war angesichts des Plans mit Minden
eine weitere Stadt einzubinden, von Zersplitterung die Rede.
Die Werbegemeinschaft habe ,sich totgelaufen”, man musse
sparen und das Gebiet seiauch viel zu gro3 und nichtin sich ge-
schlossen, so dass sich ,kein wirklicher Erfolg einstellen wer-
de”.
,MOPS* verlief nach kurzer Zeit im Sande. Mehr als drei Jahr-
zehnte spater grindete sich am 27. Juni 1983 mit der Paderbor-
ner Werbegemeinschaft eine ungleich langlebigere Gemein-
schaft.

(Quelle: Stadt- und Kreisarchiv Paderborn, B 2639)

WIR SIND MITGLIED IN DER
WERBEGEMEINSCHAFT, WEIL

.. die Werbegemeinschaft mehr fir Paderborn und uns
macht, als in einem Satz zu beschreiben ist.

IsaYadel (Celona Paderborn)

WIR GRATULIEREN ZUM 40-JAHRIGEN JUBILAUM!

GASTSTATTE

BgBBERTS

SEIT 1740

Qualitdt und Atmosphére — damit tiberzeugt das Restaurant
Bobberts im Herzen von Paderborn. GenieRen Sie unsere ge-
hobene regionale Kiiche mit frischen, saisonalen Gerichten.

Egal, ob in unserem Restaurant oder auf unserer Terrasse
auf dem Neuen Platz — wir freuen uns auf lhren Besuch.

|hr Bobberts-Team

Bobberts Gastro GmbH
Neuer Platz 3

33098 Paderborn

Tel. +49 (0)5251 1844-227
info@bobberts.de
www.bobberts.de

Offnungszeiten:

Montags
11:30 Uhr-15:00 Uhr
abends geschlossen

Dienstags bis Samstags

11:30 Uhr-15:00 Uhr

17:30 Uhr-22:00 Uhr

Sonntags Ruhetag

(Buchungen gerne auf Anfrage)

Geschichte | 43
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1983: POLITIKUND
ZEITGESCHEHEN

Bundesprasident Karl Carstens 16ste den Bundestag auf und

bestimmte den 6. M&rz zum Termin fur Neuwahlen.

Auf dem SPD-Bundesparteitag in Dortmund wurde Hans-Jo-

chen Vogel zum

Kanzlerkandida-

ten nominiert.

Bei den vorgezo-

genen Neuwahlen

zum 10. Bundes-

tag erreichte die

CDU/CSU 48,8 %

der Stimmen und

die FDP erzielte

trotz innerparteili-

cher  Auseinan-

dersetzungen um

ihnren Wechsel von  Bundestagsprasident Rainer Barzel (Mitte).

der sozial-libera- Foto: IMAGO/United Archives/Sven Simon

len Koalition zur

christlich-liberalen Koalition noch 6,9 %. Die SPD fiel mit 38,2

% erstmals seit 1965 unter die 40 %-Marke. Erstmals zogen die

Grinen mit 5,6 % der Stimmen in den Bundestag ein.

Mit der Wahl des CDU-Politikers Rainer Barzel zum neuen Bun-

destagsprasidenten nahm der 10. Deutsche Bundestag seine

Arbeit auf.

Wie ein Paukenschlag ging der Fund der Hitler-Tagebtcher

durch die Presse. Der Stern gab ihn exklusiv bekannt, hatte er
sie doch fur 9,3 Millionen D-
Mark dem Maler Konrad Kujau
abgekauft. Ebenso spektakular
war die Meldung, dass es sich
um eine Falschung handelte.
Kujau hatte sich bereits einen
Namen als ,,anerkannter” Kunst-
falscher gemacht.
Das erste Mobiltelefon kam in
Amerika auf den Markt, ein Mo-
torola DynaTAC 8000X. Es wog
800 Gramm.
Papst Johannes Paul Il. traf zu
einem siebentagigen Besuch in
Warschau ein. Am 23. Juni emp-
fing der Papst den AnfUhrer der
verbotenen polnischen Gewerk-

Der angebliche Sensationsfund. schaftsbewegung »Solidar-

Foto: imago sportfotodienst nosc®, Lech Walesa.

Freude, maBBgeschneidert!

Neben unseren Leistungen als Service-
partner fir BMW und MINI bieten wir
Ihnen auch den Verkauf von Gebraucht-
und Jahreswagen sowie die Vermittlung
von Neuwagen an.

Sprechen Sie mit uns!
Wir beraten Sie gerne!

44 | Das Jahr 1983

1983: KULTUR UND
OFFENTLICHES LEBEN

In Deutschland breitete sich zu dieser Zeit die ,Neue Deutsche
Welle® aus. Geier Sturzflug kreiste mit dem Song ,Bruttosozial-
produkt® auf Platz funf, wahrend Nena mit ,99 Luftballons®
ihren ersten Durchbruch in den Charts hatte.

Bands wie Duran Duran, Culture Club und Spandau Ballett do-
minierten auch Uber die Grenzen hinaus in den europaischen
Charts. Auch Modern Talking, die viel diskutierte Band von
Dieter Bohlen und Thomas Anders, wurde im Jahre 1983 ge-
grundet.

Kein geringerer als Udo Lindenberg sorgte sich um die
Deutsch-Deutschen Beziehungen und brachte mit ,Sonder-
zug nach Pankow® einen Hit heraus, der sich Wochen in den
Charts hielt. Gleichzeitig schickte er einen Begleitbrief zum Ti-
tel an Erich Honecker, welcher flr Aufsehen bei der DDR-Fuh-
rung sorgte. Am 25. Oktober trat Lindenberg dann tatsachlich
im Ost-Berliner Palast der Republik auf.

In den USA veroffentlichte Madonna ihr erstes Album und
schafft mit der Single ,Holiday“ den Durchbruch. Michael
Jackson stand mit seinem Album Thriller 37 Wochen auf Platz
1 der amerikanischen Album-Charts. Thriller wird das erfolg-
reichste Album der Popgeschichte mit iber 140 Millionen ver-
kauften Einheiten werden.

Der deutsche Zehnkdmpfer Jurgen Hingsen stellte mit 8779
Punkten einen neuen Weltrekord auf.

110 m Hiirden im Rahmen des Zehnkampfs (von links): Guido Krat-
schmer, Jiirgen Hingsen und Sigfried Wentz  Foto: imago sportfotodienst

DIE WERBEGEMEINSCHAFT
PADERBORN BEDEUTET FUR
PADERBORN, ABER AUCH FUR MICH
PERSONLICH

.. eine verlassliche Stltze und waschechten Kimmerer flr
Handel, Gastronomie und die erfolgreiche Zukunft unserer
Heimatstadt.

Marc Lirbke (Mitglied des Landtags NRW, Stellvertreten-
der Vorsitzender FDP-Landtagsfraktion NRW)
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Eine Erhebung ergab, dass ein Drittel des deutschen Waldes
krank ist. Bundeslandwirtschaftsminister Ignaz Kiechle kon-
statierte, dass sich die Schaden gegenuber 1982 vervierfacht
haben. Er forderte private Initiativen gegen das Waldsterben,
der Staat sei Uberfordert.

In MUnchen wurde die erste 6ffentliche Zapfsaule fur bleifreies
Benzin von Bundesinnenminister Friedrich Zimmermann in
Betrieb genommen. Die Bundesregierung beschloss die Ein-
fUhrung von bleifreiem Benzinab 1. Januar 1986, und dass alle
Neuwagen mit einem Katalysator ausgerUstet sein mussen.
Der Physiker Ulf Merbold nahm als erster Bundesburger an
einem Raumflug mit der Weltraumfahre Columbia teil.

UIf Merbold (oben rechts) ist der erste Deutsche im Space Shuttle.
Foto: imago sportfotodienst

Als erste Gemeinde flhrte Buxtehude in seiner Innenstadt ver-
suchsweise ,Tempo 30" ein.

Gegen die Stimmen von SPD und Griinen beschloss der Bun-
destag, am NATO-Doppelbeschluss festzuhalten.

Der Fuhrer der polnischen Gewerkschaftsbewegung ,Solidar-
nosc*, Lech Walesa, erhielt den Friedensnobelpreis.

Gemeinsam fiir Paderborn!

Wir gratulieren der Werbegemeinschaft
Paderborn zum 40-jahrigen Jubilaum.

Informationen
iiber Paderborn

Veranstaltungs-
hinweise

Radfahr- und
Wanderinfos

Souvenirs und
Gastgeschenke

Zimmerver-
mittlung

Offnungszeiten:
April bis Oktober
Mo-Fr 10-18 Uhr
Sa 10-16 Uhr
November bis Marz
Mo-Fr 10-17 Uhr
Sa 10-14 Uhr

|

paderborn.de

Paderborn
Uberzeugt.

Die TV-Serie Denver-Clan startet.  Foto: IMAGO/United Archives / IFTN Plus

Alphaville wurden gegrun-

det.

Die ersten offiziellen Leicht-

athletik-Weltmeisterschaften

fanden statt.

Aufder Comdexin Las Vegas

kundigte Microsoft die Com-

puter-Software Windows 1.0

an.

Im ZDF lief die US-amerikani-

sche Erfolgsserie ,Denver-

Clan“an.

Die Bundespost begann mit

der bundesweiten Einfuh- Alphaville werden 1983 gegriindet.
rung von Bildschirmtext Foto: imago stock&people
(Btx).

(W)
Happy Birthday!

Werbegemeinschaft
PaderbornelV.

Die Neue Westfilische gratuliert der Werbegemeinschaft
Paderborn eV. herzlich zum 40-jahrigen Bestehen,
wir bedanken uns fiir vier Jahrzehnte Vertrauen

und freuen uns auf die weitere Zusammenarbeit.

Das Jahr 1983 | 45
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EVOLUTIONAR

WELT-
GROSSTES

COMPUTER-
MUSEUM

46 | Artikel aus dem WESTFALISCHEN VOLKSBLATT

AM 29. JUNI 1983
BERICHTETE DAS
WESTFALISCHE
VOLKSBLATT UBER DIE
GRUNDUNG UND AM 18.
NOVEMBER 2010 UBER
DEN

VORSTANDSWECHSEL

=2 I
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WESTFALEN-BLATT

Weftfatifthes  Bolkshlatt=  ARTIKEL VOM 1./3. MAI
el P 2008 UND 5. APRIL 2013

Schauer 10 und Daniel Rajc kénnen es Kader: Karsten Fischer verlingerte seinen Vertrag bis
Bis 16 Grad 0 kaum mehr envarten: Am 22 2009, Emwin Koen (Foto) und Timo Réttger miissen

Leicht unbe- Mai beginnt die Mini-EM des dagegen den Verein verlassen. Am Freitag ist der SCP
standig 10 WESTFALEN-BLATTS, bei der SpVgg. Greuther Firth zu Gast
SIEHE WETTERKARTE -
Sport Lokalsport

PADERBORN | Paderborn ladt

LX) o
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Cybex Mega Deals 9
13. - 14.09.

Britax Romer
Mega Deals

15. - 17.09.

Joie, Nuna, Graco
Mega Deals
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Banken

Bank fur Kirche u. Caritas
Deutsche Bank

Sparkasse Paderborn-Detmold
Verbundvolksbank OWL

Dienstleistungen

Abflussdienst Menke

E.ON Kundencenter

Event:ware Veranstaltungstechnik
Event-Catering Hora & Joring
Fielmann - lhr Optiker

FIRST Reisebiro
Gebaudereinigung Otto Schumer
Goesmann Consulting
Horakustik Vollbach

Jobware

Jolmes Gebaudedienstleistung
Kanzlei am Rosentor Frisch und
Kollegen

Kosmetik am Theater - natlrlich
schoén

Kosmetik Schéne Aussicht -
naturlich schén

Lean-Pro Veranstaltungstechnik
LEONEX Internet

Nitsch Sicherheitsdienste

Optik am Dom

Optik Schiller

OWL Versicherungskontor
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Paderborner Knigge Akademie
PaderEnergy

Rechtsanwaltin Susanne Hopfner
Regina Padberg Grafik + Kommuni-
kation

RLS Jakobsmeyer

Romberg Projekttechnik

Societat Schafers -
Rechtsanwalte + Notare

Sound Linear

Stadtwerke Paderborn

tbz Technologie- und
Berufshildungszentrum

Thie

TUI ReiseCenter -

Wend Urlaubsreisen

Westfalen WIND

woelke it-solution

Einzelhandel

123gold Trauringzentrum Paderborn
B+B Hausgerate

Baby One

Babyshop Hunstig
Baustoffmarkt Happe

Bernd Cassau Atelier

Betten Wegener

Bettenwelt

Blue Mountains-Outdoor
Bonifatius Buchhandlung
Buchspiegel

Cecil

Combi Verbrauchermarkte

Die Nahmaschinenprofis Nahzentren
Habrock

dm-drogerie markt

Douglas

EDEKA Windmann Wewer
EDEKA Windmann Elsen
Einkaufszentrum Doéren-Park
electroplus kichenplus Scheid

Mitglieder der Werbegemeinschaft

Expert Beverungen

Gartnerei Harth am Ostfriedhof
Gartnerei Potthast

Goldschmiede Asmis
Hagebaumarkt

Hermann Romhild

Hoffner

IdeenRaum

Jack Wolfskin Store

Juwelier Christ

Juwelier Jasper

Juwelier Sanetra

Kirwald Holz. Mébel. Design
Klingenthal

Krix Hausgerate Technik
Lederwaren Schlink

Marktkauf Thomas Lehr

Moden Hambrock

Musik Aktiv Instrumente Schallenberg
Musterring-Einrichtungshaus &
Buroform Johannknecht
Outdoorladen

Peek & Cloppenburg Paderborn
(Hauptsitz Peek & Cloppenburg KG, Hamburg)
Poco

Porzellan Brockmann
Raiffeisen-Markt

SCHUBACK

Schuhhaus Wuseke

Schuhhaus Zumnorde

SCHUHKAY

Sittig Modehaus

Sophies Welt

Sldring Center Paderborn
Sundermeier Freizeit und Outdoor
Tap holding (Wolle, Rodel, Idee)
Thalia

Thamm - erholsam liegen & sitzen
Violas

vom Fass

Wegener Baustoffhandel
Werbegemeinschaft Libori Galerie

wiinscht alles Gute
zum 40- jghrigen
Jubilaum!
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40 JAHRE // WERBEGEMEINSCHAFT PADERBORN

Mitglieder der Werbegemeinschaft

Gastronomie
Bad Driburger Naturparkquellen
Bar Trattoria Il Postino
Backerei Lange
Barlin Déner
Broer’s Currywurst
Burger King
Café - Restaurant Ostermann
Cafe & Bar Celona
Dominos Pizza
Drugshop
Feuer & Flamme - Flammkuchenhaus
»First Floor«
im Best Western Plus Arosa Hotel
Fleischerei Schafermeier
Gaststatte Zeitgeist
Getranke Driller
Getranke Kriegesmann
Getranke Waldhoff & Vof3
Goeken backen
Eisklang
Gustav Grlin
Heil- und Mineralquellen Germete
Hemingway's
Kitzgams
Kultur Bar Lenz
K013
McDonalds Heiderich
Pinsta Foodlovers International
Restaurant BOBBERTS
Road House
Schitzenhof - Restaurant - Saalbetrieb
Weekend Cocktailbar-Cafe-Restaurant
Wok to go - der Wokmeister
Wohlsein

Gesundheit

Apotheke Am Lichtenturm

Apotheke Auf der Lieth

Apotheke Schéne Aussicht

Dom Apotheke Am Theater

Drei Hasen Apotheke

Marien Apotheke

MediCo-Apotheke am Bruderkrankenhaus
Praxisklinik fir orale Kieferchirurgie und
Implantologie

Sanitatshaus Brinkmann

Handwerk

Franz Brocke
Gebr. Koch
Glahe Sauerland Holz
Jaeger Ausbau

Kloke Malermeister

Leniger Sanitar-Heizungstechnik
Malermeister Ahle

MWI Metallwerk Ikemeyer
Schréno Polstermdbelfabrik
GmbH & Co. KG

Hotels
Best Western Plus Arosa Hotel
Hotel zur Muhle

Immobilien

D&S Schulz Immobilien

Engel & Volkers Immobilien
Grund-Invest

Haus Wieseler, Sonja Peters-Meier
Immig Immobilien Management
Immo2.0

Immobilien Beverungen
Klaholt-Heiermeyer

Pathera - QUARTIER VON WYDENBRUCK
RE/MAX PB Immobilien Service
Spar- und Bauverein Paderborn
thater IMMOBILIEN

Kultur

HeimatbUhne Paderborn
PaderHalle

Pollux by Cineplex
Theater Paderborn

UCI Kinowelt

Medien
HEGGEMANNMEDIEN
Neue Westfalische Zeitung
Radio 2 biz
Radio Hochstift
Westfalisches Volksblatt

Mobilitat
2-Rad Schwede
Aral Tankstelle Bernoth
Auto Zellerhoff

Autohaus Rosier

Autohaus Vollmari

Automobile Hillebrand

B&K

Bauer & Bickmeier Opel
Flughafen Paderborn/Lippstadt GmbH
FordStore KLEINE

Lockenhoff & Schulte GmbH
PaderSprinter

SMAFO

Utzel & Littmann

Volkswagen Zentrum Paderborn

Schausteller

Altdeutsche Bierstube

Karussell- und Eisbetriebe Nessel
Petter's Mandelbrennerei
Schaustellerbetrieb Brockling
Schaustellerbetrieb D. Lidtke
Schaustellerbetrieb Thelen
Schaustellerbetrieb W. Perl

Vereine und Institutionen
Golfclub Paderborner Land
Kreishandwerkerschaft Paderborn-Lippe
Paderborn Baskets 91

Paderborner Squash Club
Paderborner-Birger-Schiitzenverein

SC Griin Weif3 1920 e.V. Paderborn

SC Paderborn 07

Stadtarchiv

Verkehrsverein Paderborn

Verschiedene
PaderBowling (Libori-Galerie)
Tanzschule Stiiwe-Weissenberg
Westfalen-Therme am Vital Hotel
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Theater!

www.theater-paderborn.de
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40 Jahre Werbegerieinschaft Paderborn

Dienstag, 19.09.2023 | 19 Uhr | Aula Theodorianum

Premierenlesung: Sven Pistor
JLAlleine kannst du nicht gewinnen* Vvk. 10 EUR

Dienstag, 26.09.2023 | 19 Uhr | Buchhandlung Bonifatius
Kinderbuchwelten

Unsere Buchtipps fir junge Leser Eintritt frei.

Donnerstag, 28.09.2023 | 19 Uhr | Buchhandlung Bonifatius

Bilderbuchwelten
Die aktuellsten Bilderbucher fir Sie vorgestellt. Eintritt frei.

Donnerstag, 05.10.2023 | 19 Uhr | Buchhandlung Bonifatius

Arno Strobel
,Der Trip“ Vvk. 5 EUR

Samstag, 21.10.2023 | Fahrt + Eintritt
Fahrt zur Frankfurter Buchmesse 49 EUR

Donnerstag, 02.11.2023 | 19 Uhr | Buchhandlung Bonifatius

Freundinnen-Advent
Zusatztermin aufgrund der grof3en Nachfrage. Eintritt frei.

Donnerstag, 09.11.2023 | 19 Uhr | Buchhandlung Bonifatius

Mord zwischen den Zeilen
Krimi- und Thriller-Tipps mit Gansehautgarantie.  Eintritt frei.

Donnerstag, 16.11.2023 | 19 Uhr | Buchhandlung Bonifatius

Literatur-Quiz
Als Team quizzen - mit und gegen andere. Eintritt frei.

Donnerstag, 23.11.2023 | 19 Uhr | Buchhandlung Bonifatius
Spatlese

Buchmesse-Neuheiten und hausgemachte Bestseller.  Eintritt frei.

Samstag 25.11.2023 | 17 Uhr | Buchhandlung Bonifatius

Caroline Wahl
.22 Bahnen* Vvk. 5 EUR

Buchhandlung Bonifatius T Buchhandlung Linnemann
Paderborn — Zentrum T i Siidring-Center

B (05251) 153 142 b & (05251) 66 321

www.bonifatius-buchhandlung.de e, e www.linnemann-buecher.d
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Mein Haus: t r
Fit in die Zukunft -

Messe zur Haus-
modernisierung
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Noch bis zum 9. September 2023
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